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1. Introduccion

El Ayuntamiento de Vitoria-Gasteiz llevdo a cabo su primer informe descriptivo de la realidad
comercial de la ciudad en enero de 2004, desde entonces y hasta la actualidad se han publicado
informes de coyuntura de comercio minorista, informes sobre la estructura comercial y otro tipo de
informes como:

e Mix comercial de ciertas calles, zonas u otras agregaciones territoriales

e Habitos de compra a través de las transacciones bancarias emitidas en Terminales de

Puntos de Venta (TPV)
e Diagndsticos y planes
e Informes sobre las caracteristicas de las personas titulares de establecimientos de actividad
econdmica

e Comercio digital

e Medicion de afluencias y perfiles
En los ultimos informes se ha incorporado al analisis la rama de Servicios de comidas y bebidas,
Venta y reparaciéon de vehiculos y motocicletas y por ultimo los denominados “Negocios Urbanos”,
En el informe anterior se presentaba, por primera vez, un analisis de todo el tejido empresarial de la
ciudad a pie de calle, mas alla del comercio minorista y la hosteleria. Al igual que estas dos ramas,
dichas actividades también contribuyen a dinamizar la vida urbana, a generar riqueza econémica y
vida de comunidad en las zonas en las que se establecen.
Las actividades econdmicas a pie de calle son fundamentales para construir centralidad urbana, ya
que generan flujos peatonales, promueven las interacciones sociales y favorecen experiencias de

convivencia.

Como comentabamos en lineas anteriores este informe sobre Coyuntura del Comercio Minorista de
Vitoria-Gasteiz es uno de los trabajos del Observatorio de Comercio del Ayuntamiento de Vitoria-
Gasteiz. En él se recopila informacién de interés para el comercio de la ciudad, con el objetivo de
ayudar en la toma de decisiones a la Mesa de Comercio y Hosteleria, a las organizaciones y
asociaciones de comerciantes, a los propios comerciantes, y al Ayuntamiento de Vitoria-Gasteiz,

con el fin de impulsar los pequefios establecimientos y mejorar la calidad que ofrecen a la ciudad.

En lo que respecta a la oferta comercial, expondremos y analizaremos el equipamiento comercial
(numero de establecimientos y superficie), la distribucién por ramas comerciales, los cambios en el
tiempo y la distribucion en el espacio urbano. Las principales fuentes de informacion para analizar la
dotacion comercial son el Directorio de Actividades Econdémicas del Ayuntamiento de Vitoria-Gasteiz
y datos del Impuesto de Bienes Inmuebles.

A través del analisis de la actividad comercial, estudiaremos la magnitud, distribucién y evolucién de

las ventas realizadas en las principales ramas del comercio minorista. EL /ndice del comercio



minorista (Eustat) proporcionara datos tanto del periodo completo como anteriores, con el fin de
conocer la actividad en Alava y en los distintos grupos de productos.

En este informe se presentan y analizan también algunos indicadores de consumo como el indice
de comercio minorista, las ventas en grandes superficies y cadenas de alimentacién y el indice de
personal empleado en establecimientos de comercio minorista, el cual esta cuantificado también en
la misma operacion estadistica elaborada por el EUSTAT.

Para analizar la demanda comercial, las variables principales seran el volumen y la distribucion de
la poblacion, segun edad, sexo, origen y barrio, la estructura y distribuciéon de los hogares y la
situacién respecto a la actividad laboral. Las fuentes de esta informacién son el Padréon Municipal
del Ayuntamiento de Vitoria-Gasteiz y las estadisticas de la Seguridad Social y de LANBIDE,
Servicio Vasco de Empleo.

Se recogen, asimismo, también otros indicadores que tienen relacion con el consumo e
indirectamente con la capacidad adquisitiva como la inflacion y la recaudacion por IVA e IRPF que

gestiona la Diputacién Foral de Alava.



2.indice general de comercio minorista

Araba/Alava
indice general de comercio minorista. Ventas

Las ventas en el sector comercial minorista alavés, sin incluir las estaciones de servicio y con

precios corregidos de los efectos del calendario, en tasa interanual crecieron en un 2% en los tres
primeros meses del afio y en un 2,8% en el segundo trimestre del afiol. En el caso del primer

trimestre del afio suaviza un poco su evolucion al crecer en un 2% frente a un 2,3% del afio pasado,
no obstante, el caso contrario se produce en este segundo trimestre de 2025 donde las ventas
crecieron un 2,8%, esto es, 1,4 puntos mas que en el afio anterior.

Las ventas en establecimientos alaveses del subsector alimentacién especializados y no
especializados mantuvieron también el rumbo de crecimiento de ventas al crecer un 2,1y un 1,7%
en el primer y segundo trimestre, consecutivamente.

Las ventas producidas en establecimientos de combustible para automocion crecieron en un 10,90
en el primer trimestre y en un 17,4% en el segundo trimestre, en tasa interanual.

Finalmente el comportamiento del resto de productos no incluidos en las clasificaciones anteriores
es de crecimiento de 2% en el primer semestre de 2025 y de 4,3% en el segundo semestre, en
comparacién con el mismo periodo de 2024.

indice general de comercio minorista. Empleo?

El personal empleado en el territorio alavés vuelve a mostrar senda negativa por tercer trimestre
consecutivo pese a que el descenso del segundo trimestre no es tan acusado como el del primer

trimestre, -1,1y -1,9, respectivamente.

Euskadi

indice general de comercio minorista. Ventas.3

Durante el primer semestre de 2025, las ventas en los establecimientos comerciales de la
Comunidad Auténoma de Euskadi aumentaron un 2,5% en el primer trimestre y un 2,6% en el
segundo, segun datos todavia provisionales de Eustat. Ambos resultados mejoran las cifras del afio

anterior, cuando los crecimientos rondaron el 2%.

Por subsectores, en el tercer trimestre de 2024, las ventas a precios constantes en el caso de la

“Alimentacion”, en la CA de Euskadi se incrementaron en un 3,6% en tasa interanual en los

1 La influencia que el numero de dias laborables y festivos de cada Territorio Histérico tienen en el indice para realizar comparaciones
homogéneas entre trimestres de arios diferentes y constantes, que es la valoracién monetaria referida a euros de un afio base determinado.

2 Se entiende por personal ocupado en el sector Comercio el constituido por la media de personas que prestan sus servicios en la empresa en
el trimestre de referencia. Se considera personal ocupado al que percibe una remuneracién por su trabajo con independencia del tipo de
relacion contractual establecida con la empresa (personal fijo, eventual, a jornada completa o parcial). También se considera personal ocupado
a los propietarios y las ayudas familiares que trabajen al menos un tercio de la jornada laboral. Se excluye sin embargo el personal que trabaja
a comision.

3 Las ventas que se recogen de la muestra de establecimientos que forman parte de esta operacion estadistica se clasifican en funcién de la
actividad econémica principal del establecimiento. Asi dentro de la sectorizacién de alimentacion se encuentran los comercios especializados
en alimentacién, bebidas y tabaco y aquellos no especializados pero con predominio en alimentacién, bebidas y tabaco. En la agregacion
denominada “Resto” encontramos la venta de equipamiento para la persona y para el hogar, junto con los especializados en otros bienes de
consumo y los no especializados es esta misma categoria.



primeros tres meses de 2025 y en un 1,7% en el mismo tipo de tasa pero en el segundo trimestre
del afo. Las ventas de Combustible para automocion han experimentado crecimientos de un 4,7% y
un 14,1%, en primer y segundo trimestre, respectivamente, superando ampliamente los resultados
de 2024.

Dentro del sector de Alimentacion, las ventas han aumentado tanto en el comercio especializado en
alimentacion (como fruterias, carnicerias o pescaderias), bebidas y tabaco como en el comercio no
especializado con predominio de estos productos (principalmente supermercados e hipermercados).
En conjunto, el crecimiento ha sido del 3,4% respecto al primer trimestre de 2024.

En cuanto al apartado de Resto de productos, las ventas del comercio especializado en
equipamiento de la persona (ropa, calzado, cosmética e higiene) se han mantenido estables en
términos interanuales. Por el contrario, el comercio especializado en equipamiento del hogar
(electrodomeésticos, muebles o equipos de telecomunicacion) ha registrado un incremento del 2,9%,
mientras que el especializado en otros bienes de consumo (como articulos deportivos, juegos o
juguetes) ha crecido un 4,1%. Finalmente, las ventas del comercio no especializado con predominio

en resto de productos (como venta por correspondencia o Internet) han descendido un 3,0%.

En el ejercicio 2024, el comercio minorista de la C.A. de Euskadi registré una variacion interanual
positiva del 2,9%, segun la informacién proporcionada por Eustat. Desagregando por ramas de
actividad, Alimentacién mostré una tasa de crecimiento del 3,9%, mientras que el agregado de
Resto de productos presentd un avance del 2,6%. Por el contrario, el sector de Combustibles para
automocién anotd una contraccion del 1,7% respecto al nivel observado en 2023.

Territorialmente, las tasas de variacion acumuladas para 2024 evidencian incrementos en los tres

territorios histéricos: Gipuzkoa registré un crecimiento del 3,5%, Alava del 2,7% y Bizkaia del 2,6%.

indice general de comercio minorista. Empleo.

El personal ocupado en el sector minorista vasco en el primer trimestre de 2025 mantiene un valor
positivo muy timido con un ascenso de un 0,1%, para reflejar 8 décimas mas en el segundo
semestre.

Durante el afio 2024, el indice de personal ocupado crecié un 0,9% en el conjunto de la C.A. de
Euskadi.



3.indice general de comercio en grandes superficies y cadenas de

alimentacion#

Araba/Alava
indice de comercio en grandes superficies y cadenas de alimentacion. Ventas®

En Alava, las ventas en grandes superficies y cadenas de alimentacion presentaron ascensos los
dos ultimos meses del primer semestre de 2025, con variaciones interanuales del 1,4% y del 2%,
respectivamente. No obstante, los meses anteriores registraron descensos que han ido desde el -

0,6% hasta -1,9%, también en términos interanuales.

indice de comercio en grandes superficies y cadenas de alimentacién. Empleo
El empleo en este tipo de establecimientos de comercio minorista alavés ha decrecido en los cinco

primeros meses del afio en territorio alavés, con retrocesos comprendidos entre el -0,7% y el -2,3%.

Euskadi
indice de comercio en grandes superficies y cadenas de alimentacion. Ventas

Las ventas en las grandes superficies comerciales y cadenas de alimentacion de la C.A. de Euskadi
-a precios constantes y en términos homogéneos de calendario laboral-, segun datos elaborados
por Eustat han tenido una evolucion ascendente los tres ultimos meses del primer semestre, asi en
abril fue un 1,2, y en mayo y junio fue de un 2,5%. Los tres primeros meses del afo tuvieron
variaciones negativos proximas al 0%.

Durante el ejercicio 2024, las ventas acumuladas en las grandes superficies y en las cadenas de
alimentacion han registrado un incremento del 0,3%. Por subsectores, Alimentacion, crecié un 0,6%
en comparacioén con el afio precedente, mientras que Resto de productos experimentd un retroceso
del 0,3%.

La variacién acumulada anual fue positiva en los tres territorios histéricos. En Alava, las ventas se
elevaron un 0,4% respecto a 2023, y en Gipuzkoa y Bizkaia el crecimiento fue del 0,3% en ambos
casos.

indice de comercio en grandes superficies y cadenas de alimentacién. Empleo

El personal ocupado en las grandes superficies y cadenas de alimentacién de la C.A. de Euskadi,
aumento un 0,5 % en junio de 2025 respecto a junio de 2024. En términos intermensuales, el indice
de personal registré un descenso del 0,6 %. El acumulado del afio hasta junio registra un

incremento del 1,8 %.

4 Se entiende por comercio en grandes superficies, el realizado por aquellas empresas comerciales minoristas en
establecimientos cuya superficie de venta sea igual o superior a 2.500 m2. Por su parte, se denomina cadenas de
alimentacioén a todas las empresas de al menos tres locales en la C.A. de Euskadi , incluidas las grandes superficies si las
tuviera, y mas de 100 empleados, dedicados al comercio al por menor en establecimientos no especializados, con
predominio en productos alimenticios, bebidas y tabaco.

5 La operacion Indice de comercio en grandes superficies y cadenas de alimentacién (IGSC) proporciona un indicador de
caracter coyuntural sobre la evolucién comercial de las ventas y en el sector comercio en grandes superficies y cadenas de
alimentacion en la C.A. de Euskadi y en cada uno de los territorios histéricos



4. Afiliacion en Vitoria-Gasteiz en Comercio minorista, Restauracion

y Venta de vehiculos y reparaciones

El ultimo dia de junio de 2025, en los registros de la Seguridad Social se encontraban dadas de alta
9.032 afiliaciones en comercio minorista (sin venta de vehiculos), 6.178 en los establecimientos de
Restauracion (sin Servicios de alojamiento) y 1.831 en la rama de Venta de vehiculos y motocicletas
y su reparacion. Estas cifras suponen las siguientes variaciones en el saldo interanual:
e 156 afiliaciones menos en comercio minorista (-1,7%)
e 2 afiliaciones menos en Servicios de comidas y bebidas (no hubo variacion
significativa)

¢ 50 mas en la rama de Venta y reparacion de vehiculos (+2,7%)

En cuanto al régimen de afiliacién:

e En Comercio minorista: 81,51% en Régimen General y 18,49% en Régimen de auténomos.
¢ En Restauracion: 77,95% en Régimen General y 22,05% en Régimen de autonomos.
e En Ventay reparacion de vehiculos: 83,67% asalariados y 16,33% autéonomos.

La afiliacion general (de todas las ramas de actividad) crecié un 0,7% pasando de 128.523 a
129.445. Pese al incremento, se trata del crecimiento mas moderado de los ultimos cinco afos.

En los ultimos cuatro afios, el peso del trabajo asalariado ha aumentado en dos puntos porcentuales
en las tres ramas analizadas, en detrimento de los y las trabajadores por cuenta propia.

Durante los ultimos seis afios, el Régimen General no ha descendido de un peso del 82% en la
actividad de Venta y reparacion de vehiculos. En Comercio minorista, el peso de las personas
asalariadas ha aumentado en torno a dos puntos porcentuales. En Restauracion, el ultimo afio del
periodo analizado alcanza el mayor peso del Régimen General, situdndose en torno al 78%, es

decir, cinco puntos mas que en 2021.

5.Desempleo

Segun los datos proporcionados por Lanbide, en junio de 2025 se registraban en Vitoria-
Gasteiz las siguientes cifras de personas demandantes de empleo por rama de actividad:

e 1.312 personas en Comercio al por menor.
e 1.274 personas en Establecimientos de restauracion.
o 148 personas en Venta y reparacion de vehiculos de motor y motocicletas.

Las variaciones interanuales asociadas fueron:
o 32 personas (-2,4%) en Comercio al por menor.

e —15 personas (-1,1%) en Restauracion.
e +10 personas (+6,7%) en Venta y reparacion de vehiculos.



El total de personas desempleadas en Vitoria-Gasteiz en junio de 2025 fue de 13.963. En términos
interanuales, hubo un saldo de de 35 personas menos desempleadas buscando empleo, mientras
que en términos Intersemestrales, la disminucién fue de 93 personas.

La tasa de paro administrativo general® en Vitoria-Gasteiz alcanzé el 9,73%. El analisis de la tasa

por ramas de actividad muestra las siguientes diferencias:

e Comercio al por menor: 12,7%
e Venta de vehiculos y reparaciones: 7,5%
e Servicios de comidas y bebidas: 17,1%

6. Establecimientos de comercio minorista

Numero de establecimientos

A junio de 2025, Vitoria-Gasteiz contaba con 2.716 establecimientos’ cuya actividad principal es el
comercio minorista, o que supone una disminucion de 27 establecimientos en comparacion con el

mismo mes del afio anterior (2024) y 2 con finales de diciembre 2024.
El mapa comercial se distribuye de la siguiente manera por ramas de comercio:

e Alimentacion, bebidas y tabaco: 24% del total
e Equipamiento del hogar: 20%

e Otro comercio: 19%

e Equipamiento de la persona: 15%

e Vehiculos, accesorios y carburantes: 9,5%

e Droguerias y farmacias: 8%

e Mixto por secciones: 4,5%
Esta distribucién se mantiene relativamente estable en el tiempo.
Distribucién geografica

En cuanto al analisis geografico, los barrios con mayor peso comercial en diciembre de 2024 son:
Ensanche (15%), Arriaga-Lakua (10%) y Coronacién (9%). En contraste, los barrios con menor
representacion, cada uno por debajo del 1% son: Ali-Gobeo, Abetxuko, Arana, Arantzabela,

Gazalbide, Goikolarra, Mendizorrotza y la Zona Rural Noroeste.

En la evolucién interanual (2025-2024), la dos Unicas ramas que experimentaron un aumento en el
numero de establecimientos fue Alimentacion, bebidas y tabaco, con 8 nuevos comercios y

Vehiculos, accesorios y carburantes con dos mas. Las ramas con pérdidas fueron: Equipamiento de

6 Es el cociente entre el numero de personas desempleadas vy el de la adicién de personas desempleadas y afiliadas a la
Seguridad Social.

7 Fuente: Impuesto de actividades econémicas. Ayuntamiento de Vitoria-Gasteiz. Elaboracion propia



la persona que perdié 11 establecimientos, Equipamiento del hogar que perdié 14 y Droguerias y
Farmacias con un saldo negativo de 9. Los supermercados y grandes superficies también

registraron una pérdida de tres.

En el andlisis territorial de la movilidad de los establecimientos de comercio minorista, 18 barrios
experimentaron una pérdida neta de locales, con saldos que van de -10 a -1. En contraposicién, 8
barrios presentaron resultados positivos, con un incremento que vari6 entre +1 y +9

establecimientos. En 6 barrios, el stock de establecimientos se mantuvo sin cambios.

7. Establecimientos de Restauracion

En junio de 2025, Vitoria-Gasteiz contaba con 1.408 establecimientos de restauracién, lo que
supone un incremento de 30 respecto al afo anterior y de 36 mas que en el semestre anterior.

Ocho barrios concentran mas de la mitad de los servicios de restauracion de la ciudad: Casco Viejo
(13%), Ensanche (10%), Arriaga-Lakua (7%), Coronacion (7%), Lovaina (5%) y Zabalgana, El Pilar
y San Martin con un 5% cada uno de ellos. Por el contrario, barrios como Gazalbide, Arantzabela,
Ali-Gobeo, Goikolarra, Abetxuko y Zona Rural Suroeste tienen una oferta de restauracién menor al
1%.

8. Movilidad comercial

En el primer semestre de 2025, se produjeron 127 altas y 129 bajas de establecimientos

comerciales, distribuidos de la siguiente manera:

e Alimentacion: 42 altas, 40 bajas

e Equipamiento del Hogar: 19 altas, 24 bajas

e Otro Comercio: 26 altas, 24 bajas

e Mixto por Secciones: 3 alta, 4 bajas

e Equipamiento de la Persona: 13 altas, 18 bajas

e Vehiculos, Accesorios y Combustibles: 18 altas, 8 bajas

e Droguerias y Farmacias: 6 altas, 11 bajas

En cuanto a la distribucion territorial de las altas, el 50% de ellas se concentré en los barrios de
Ensanche (15%), Arriaga-Lakua (10%), Coronacion (9%), Sansomendi (6%) y El Pilar y Zona Rural
suroeste con un 5% cada uno de ellos. Los barrios que acumulan mas del 50% de las bajas son
Ensanche (19%), Casco Viejo (15%), Coronacion (8,5%), Arriaga-Lakua (15%) y Desamparadas
(8%).



9. Movilidad en la Restauracion

Durante el primer semestre de 2025, se dieron de alta 125 establecimientos de restauracion y se
dieron de baja 116, lo que resulté en un saldo positivo de 9 nuevos establecimientos.

Los barrios que concentraron aproximadamente el 50% de las altas fueron: Casco Viejo (11%),
Sansomendi (10%), Ensanche (8%), Arriaga-Lakua (7%), Lovaina y Zabalgana (6%) y Coronacién
(5%).

En cuanto a las bajas, los barrios con mayor concentraciéon fueron: Ensanche (12%), Casco Viejo
(11%), Arriaga-Lakua y Coronacion (8,6%), Sansomendi (6%) y Lovaina (4%).

10. Superficie comercial, por rama de actividad

Superficie

La superficie de venta disponible en los establecimientos comerciales de Vitoria-Gasteiz es de
494.505 metros cuadrados. El saldo 2025-2024 decrece en 3.475 metros cuadrados en saldo
interanual y decrece en 1.158 metros cuadrados menos con respecto al semestre anterior.

Los saldos y el peso de cada rama sobre el total de ramas se quedan del modo siguiente:
e Otro Comercio (+2.231 m?) / 16% de toda la superficie comercial
e Alimentacion, Bebidas y Tabaco (+1.161 m?) / 9% de toda la superficie comercial
e Droguerias y Farmacias (+534 m?) / 4%
e Equipamiento de la persona (-589 m?) / (10%)
e Vehiculos, Accesorios y Combustibles (-959 m?) / 13%
e Mixto por Secciones (-2.492 m?) /31%
e Equipamiento del hogar (-3.361 m?) / 16%

La distribucion de la superficie comercial entre las diferentes ramas muestra bastante invariabilidad

en el transcurso de los ultimos afios analizados.
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11. Superficie comercial, por barrio

Tan importante es el analisis por rama de actividad como el andlisis territorial. En cuanto a la
distribucion territorial de la superficie comercial, los barrios que concentran la mayor parte de los
metros cuadrados son: Arriaga-Lakua (16%), Ensanche (11%), Desamparados (8%), Coronacién
(7%), Zona Rural Este (casi 7%) y Sansomendi (6%).

Los barrios que han ganado superficie comercial de un afio a otro son 12 de los 31 barrios desde 10
metros a 2.700 metros cuadrados mas. Tres mantienen la misma superficie.

Por otro lado, 19 barrios experimentaron una pérdida de superficie comercial, destacando
especialmente Arriaga-Lakua que pierde 3.300 m2, Zabalgana que dispone casi de 2.200 m2 menos
y Ensanche con 1.163 m? de saldo negativo. Hay que tener en cuenta que esos barrios también son
los que ponen a disposicién de la ciudadania y otras personas turistas o visitantes una superficie

comercial mas elevada comparativamente.

e ™
Saldo interanual de la superficie comercial. 2025-2024.

Sansomendi
Zona Rural
Coronacién
Adurtza
Lovaina
Judimendi

El Pilar
Ariznabarra
Abetxuko
Goikolarra
Ali-Gobeo
Arantzabela
San Cristdbal
Salburua
Desamparados
Zona Rural
Santa Lucia
Aranbizkarra
Santiago
Gazalbide
Zaramaga
Txagorritxu
Casco Viejo
Mendizorrotza
San Martin
Arana

El Anglo
Zona Rural
Ensanche
Zabalgana
Arriaga-Lakua

Metros cuadrados

-4.000 -3.000 -2.000 -1.000 0 1.000 2.000 3.000 4.000

12. Superficie de los servicios de Restauracion, por barrio

La superficie de los establecimientos dedicados a la Restauracién alcanza la cifra de 176.861 m?,
creciendo desde diciembre de 2024 en 2.760 m2.La superficie media en Vitoria-Gasteiz dedicada a

ofrecer Restauracion es de 125 metros cuadrados, media similar a la de semestres anteriores.
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13. Negocios urbanos

Se entiende por negocio urbano aquellas actividades empresariales o profesionales ejercidas en
locales como edificaciones, construcciones o instalaciones abiertas o no al publico, con escaparate
0 no que se encuentran en bajos y que excluyen, por lo tanto, actividades en pisos superiores o

sétanos o semisétanos y también asimismo actividades sin emplazamiento fisico.

Este tipo de implantacién empresarial potencia el dinamismo de las zonas en las que se implanta
aportando una dimensién social y civica a esos espacios, al mismo tiempo que puede mejorar la
calidad urbanistica. Las actividades econdémicas a pie de calle o en rasante ejercen una actividad

urbana, creando ciudad.

A finales de junio de 2025 se contabilizan 11.598 establecimientos a pie de calle, cifra que supone
el 64% de la totalidad de actividades empresariales en la ciudad. Esta cifra supone un aumento de
85 locales respecto al primer semestre del afio 2024. Sin embargo en la tasa Intersemestral el

crecimiento ha sido de 121 establecimientos mas disponibles.
Anadlisis por rama de actividad econémica

Comercio minorista es la rama que alcanza un mayor volumen de establecimientos, a fecha 30 de
junio de 2025, con 2.467 (21%), seguido por Otros Servicios que dispone de 2.290 (19%), en
Banca, seguros y servicios a empresas son 2.099 (18%), en Servicio de comidas y bebidas y
hospedaje son 1.398 (12%), en Comercio mayorista, otro comercio y transportes, 1283 (11%), en

Construccion 1.066 (9%) y en Industria y Energia 986 (8,5%) y finalmente en Agricultura son 8.

/
2800 - Evolucion de los establecimientos a pie de calle por tipo de actividad econémica
2.556
2600 | 2467 2466 2481 2484 2507 2500 2520 2537 2537 2520
e T =
- — I e m—
2400
2.290
2200 2.260 2.255 2914 2 202 -
2099 5062 - 2065 _ agas -2045 P L 1988
2000 : o 2009 2015 - 2027
TS—L974 - 1961 _ 1937 . 103
1800
1600 1.398 1.391
1400 . : : 1.368 1344 1347 1333 1345 1336 1320 1305 1331

o e — — e e,

1200 %%é—rogg—reﬁ—roz;z—w@?—reﬁg—kess—mgn—romw
1000 e s — ey,
986 o974 986 983 993 g7 1011 1004 1023 1013 1030

800

2025-06 2024-12 2024-06 2023-12 2023-06

2022-12 2022-06 2021-12 2021-06 2020-12 2020-06

mte ACtividad === [NAustria y energia
=i CONStruccion ==l COMeErcCio minorista
=i Servicio de comidas y bebidas y Hospedaje =l=e Otros Comercio y transportes

Banca, seguros y servicios a empresas Otros servicios

Fuente: Impuesto de Actividades econdmicas. Ayuntamiento de Vitoria-Gasteiz

12



En el analisis comparativo con el semestre anterior todas las ramas muestran un comportamiento
mas 0 menos positivo desde un saldo de 1 de comercio minorista a un saldo de +37 de Banca,
seguros y servicios a empresas. En la variacién interanual son Otros servicios los que aumentan en
volumen (+35), seguidos de Banca, seguros y servicios a empresas, y de Servicios de comidas y
bebidas con +35, +34 y +28, respectivamente.

En la tabla siguiente podemos observar el peso de cada barrio en la ciudad y la evolucion bianual.

Establecimientos a pie de calle, por barrio y tipo de actividad econdmica.
Negocios urbanos
Abetxuko B2S 125 Bl ==
4 62
Adurtza ERES 5 ] s
4 as0
Al B2Z 5 I1=
! 17
Anglo-Wasco B10 = [ I
A 21z
Arana B14 = N 10z
A 107
Aranbizkarra 213 = B moe
4 214
Arantzabela B11 s 113
a 11
Ariznabarra B21 s I -
4 128
B24 = E=—----- - Ly
r 863
501 5 e
4 EE
504 5 e
A 546
Desamparados BiS =1 T
4 364
El Pilar BOS 5 e v
A 241
Ensanche B0Z = T
4 1025
Gazalbide BOG s le
4 E]
Goikolarra B31 s Bz
vl is
Judimendi Bl1G s e e
r 268
Lovaina 503 5 e
! 665
Mendizorrotza B20 = [t e )
A 229
Salburua B30 = [t e
A zzo
San Cristobal B19 = . s
y1 isz
San Martin B0s 5 T e
4 534
Sansomendi BZ23 = e e
| B5E
Santa Lucia B17 5 I =
4 130
Santisgo Bi2 s I ==
4 123
Txageorritxu BO7 5 |
A 180
Fabalgana B2S 5 e e
4 280
Faramaga BOS 5 T
A 256
Zana Rural Este B26 = e e Rl
4 514
B27 5 o
4 243
Bz3 = T
| 2820
NULL 5 e IREH
) ass
o z00 400 600 800 1000 1200
Valor
Afio de Afo
2024
W zcz25
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14. Demanda potencial.

La poblacion de Vitoria-Gasteiz alcanzoé los 260.774 habitantes® a fecha del 31 de diciembre de
2024, lo que representa un incremento de 2.700 personas en comparacion con diciembre de 2023.
Los barrios mas populosos son Zabalgana, con casi 30.000 personas, Arriaga-Lakua con poco mas
de 27.000, Salburua con 21.500, Sansomendi con unas 20.600 y Coronacion con casi 13.000.
Segun datos publicados por EUSTAT el 1 de julio 2025° A el 45% de la poblaciéon residente en
Vitoria-Gasteiz esta ocupada, un 4% esta desempleada (buscando su primer empleo o habiendo

trabajado con anterioridad) y el 51% es poblacioén inactiva.

Biztanleriaren piramide / Piramide de poblacidén
Z. 194 BEes
2.0290
50312 3882
Fo-7F9 11 <R ]
TO-7F FLEF 5088
55-59 41 7042
50-54 195 8.172
55.59 = o 332
S-S54 L 10_ 596
A45-43 10 855 11 172
A0-44 A4 9. 320
35-39 7.64 7.710
3 =4 T4 6830
25-23 425 6.584
20-24 54 6.779
15-19 7030
10-14 555 71231
S5-9 5.81 6051
a 4. z4az 4671
Emakumeak/Mujeres Gizonak/Hombres

Desde el punto de vista demografico, la base de la demanda continla ampliandose con
crecimientos interanuales de 2.700 personas mas en el ultimo afio y en torno a 2.000 en los
anteriores dos, tras la alta mortalidad acaecida por la pandemia COVID-19. Parte importante del

crecimiento es debida a la aportacion externa a la ciudad.

8 Fuente: Padron Municipal de habitantes del Ayuntamiento de Vitoria-Gasteiz.

9 Poblacién de la C.A de Euskadi por ambitos territoriales, segtin su relacién con la actividad. 01/01/2024.EUSTAT. “Censo
de poblacién y viviendas. Estructura de la poblacién”
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La composicion de cada barrio por grupos de edad se describe en la grafica incluida en las lineas

siguientes:

4|25 (26|27 |28 |29 |30 (31| Adin-talde

Saldo

Por lo que respecta a la negociacién colectiva, los convenios vigentes o registrados hasta la fecha
de junio de 2025 firmaron un incremento salarial de 2,31% en Alava y un 3,20% en la C.A. de
Euskadi. Los vigentes en Araba hasta junio de 2025 fueron 115 y los vigentes en la C.A. Euskadi
10 son 666, parte de ellos tanto en un caso como en otro alcanzados durante 2025, asi en Alava se
firmaron 25y en la C.A. de Euskadi fueron 136.

Las personas afectadas por Convenios colectivos con vigencia ordinaria para el afo en curso son
35.982 en Alava y 254.989 en la CAPV.11

Las afiliaciones registradas en la Seguridad Social en el dltimo dia del mes de diciembre de 2024
son 129.513, cifra que supone 1.216 mas que en el afio anterior. La evolucién intersemestral es de
990 afiliaciones mas. En junio de 2025 estaban registradas en la Seguridad Social 129.455

afiliaciones, esto es, 932 mas que hace un afio.

10 En el dato de la C.A. de Euskadi, se incluyen ademas de los convenios de cada territorio, los interterritoriales y los
estatales con incidencia en la C.A. de Euskadi.

11 Fuente: Consejo de Relaciones Laborales de Euskadi. Euskadiko Lan Harremanen kontseilua.
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15. indice de precios al consumo

En junio de 2025, el IPC general en Alava se situ6 en el 3,1%. Esta evolucién estuvo principalmente
motivada por la subida de los precios en los siguientes grupos:

Vivienda, agua, electricidad, gas y otros combustibles (+8,1%)
Bebidas alcohdlicas y tabaco (+7,2%)

Ocio y cultura (+4,2%)

Otros hienes y servicios (+3,4%)

Restaurantes y hoteles (+3,3%)

Otros grupos también experimentaron un aumento, aunque en menor medida:

Vestido y calzado (+3%)

Ensenanza (+2,6%)

Alimentos y bebidas no alcohdlicas (+2,2%)

Sanidad (+1,8%)

Transporte (+0,6%)

Muebles, articulos del hogar y articulos para el mantenimiento del hogar (+0,1%)
Comunicaciones (+0,1%)

En esta misma referencia temporal en C.A. de Euskadi el IPC se situd en el 2,8% y esta evolucion
estuvo motivada principalmente por la subida del grupo de Vivienda, agua, electricidad, gas y otros
combustibles y Bebidas alcohdlicas y tabaco (+4,5%, cada una de ellas), seguido por Restaurantes

y Hoteles (+4,3%), Otros bienes y servicios (+4,1%), Alimentos y bebidas no alcohdlicas (3,8%).

No obstante las menos inflacionistas que se encuentran por debajo del indice general son
Ensefanza (0,24%) Sanidad (2,3%), Comunicaciones (+2%), Muebles, articulos del hogar y
articulos para el mantenimiento corriente del hogar (1,9%), Vestido y Calzado (0,8%), Ocio y cultura
(0,7%) y Transporte (-0,3%).

Los precios siguen evolucionando a la baja en la C.A. de Euskadi en el ultimo semestre analizado
con un valor inferior a 3% y muy lejos del techo que se alcanzé en junio de 2022 con un incremento
interanual de 9,6%. En el caso alavés lleva 3 semestres con valores cercanos a 3 y también muy
lejos de la cota alcanzada en 2022-06.

En el caso vasco el indice general es 3 décimas menos que el contabilizado en territorio alavés. En
algunos grupos en el caso alavés la inflacién es mas alta como puede ser Bebidas alcohdlicas y
tabaco, Vestido y calzado, Vivienda, agua, electricidad, gas y otros combustibles, Transporte, Ocio y
Cultura y Ensenanza.

Por el contrario, en otros grupos de productos y servicios el coste de la cesta de la compra es mas
cara en el caso vasco, dicese de Alimentos y bebidas no alcohélicas, Muebles, articulos del hogar y
articulos para el mantenimiento corriente del Hogar, Sanidad, Comunicaciones, Restaurantes y

Hoteles y Otros bienes y servicios.
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16. Recaudacion foral por tributos concertados

La Hacienda Foral de Alava ha recaudado 1.078.534 miles de euros en el primer semestre, lo que

implica un incremento del 7,8% (78 millones) con respecto a la mitad del afio pasado.

Tanto la industria como el sector servicios siguen demandando empleo, lo cual tiene su reflejo en el
aumento que se observa en el concepto de retenciones de trabajo del IRPF. Los ingresos por IRPF
(imposicion directa) en Alava alcanzaron los 401.664 millones de euros en 2024, lo que supone un
6,36% mas que en el mismo semestre del afio anterior, esto es, 25.560 miles de euros. La
recaudacion por IVA (imposicion indirecta) disminuyé un 0,48%, con 332.374 miles de euros, 1.600

miles de euros menos que en el mismo periodo de 2024.

Tenemos que recordar en el caso del IRPF que en 2024 las Diputaciones abonaron casi 88 millones

por retenciones mal aplicadas a los mutualistas. Un gasto que este afio no han tenido que afrontar.
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17. Comparativa con otras ciudades y Territorios Historicos

En este apartado vamos a aproximarnos a la comparativa comercial de Vitoria-Gasteiz con otros
territorios. De modo que cuando exista la informacion estadistica disponible para el municipio sera
ésta la que se use y en el caso contrario se ofrecera la informaciéon comparativa entre Territorios

Historicos.

La Tasa de establecimientos de comercio, transporte y hosteleria por cada 10.000 habitantes
relaciona la oferta comercial con la poblacion en una suerte de medir la densidad o capacidad de los
territorios para satisfacer la oferta o para tener un resultado de excedentes en esa relacion de oferta
y demanda en el tiempo y en el territorio. Vitoria-Gasteiz se encuentra en el puesto numero 25 de un
ranking de 43 municipios analizados. Por cada 10.000 habitantes existen 24 establecimientos.
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Tasa de establecimientos de Comercio, Transporte y Hosteleria

Municipios de mas de 10.000 habitantes
fi -Gastei 23,35
28,56
23,14
22,59
A 20,28
25,18
16,76
26,87
B 23,60
E 30,33
B 24,12
Bergara 22,97
B 21,593
29,80
Donostia / San 30,52
21,57
22,60
24,14
32,54
20,2
20,53
28,00
29,19
Gerni 27,98
22,51
Hernani 26,65
Hondarribia 24,03
run 30,82
22,11
15,46
27,89
28,55
44 .40
18,76
23,70
23,74
20,56
20,31
21,13
24,80
Vallede T 35,67
27,51
21,80
Tasa

En el analisis de la Tasa de establecimientos de comercio minorista por cada 10.000 habitantes se

muestra Alava como el Territorio con una menor disponibilidad en las seis ramas seleccionadas, lo
que resulta en que la tasa para Alava es de 74 locales/10.000 habitantes, frente a los 95 de

Gipuzkoa, los 89 locales/10.000 de Bizkaia.

19



Establecimientos de comercio minorista (¥) en la C.A. de Euskadi por

territorio histdrico y grupo de actividad. 01/01/2024

Indicador
AT71. Comercio al por menor en establecimientos no
especializacos

ATZ2. Comercio al por menor de productos
alimenticics, bebidas vy tabaco en establecimientos
gspecializacos

AT Comercio al por menor de equipos para las
tecnologias de la informacidn vy las comunicaciones
en establecimientos especializados

A75. Comercio al por menor de otros articulos de uso
doméstico en establecimientos especializados

A76. Comercio al por menor de articulos culturales v
recreativos en establecimisntos especializados

A77. Comercio al por menor de otros articulos en
establecimientos especializados

Total. Bizkaia

Total. Gipuzkoa
Total .Arabaf.ilava
Total .C.A. de Euskadi

TERRITORIO

B Arabafblava
. Bizkaia

B C A deEuskadi
. Gipuzkoa

TERRITORIO
Araba/blava

Bizkaia

C.A. de Euskadi

Gipuzkoa
Arab a,r'."il ava

Bizkaia

C.A. de Euskadi

Gipuzkoa
Arab a,r'."il ava

Bizkaia

C.A. de Euskadi

Gipuzkoa
Arab a,r'.f'xl ava

Bizkaia

C.A. de Euskadi

- ERE

Bl s

Bl 1155
Bl ice
B -0.90
- E3
| EEN
B o s
221

iz

fz12

R

Bl 10,34

Bl 1302
Bl 2

Gipuzkoa - 13,04
Araba;'.éxlava I 452

Bizkaia Bsz

CA deEuskadi 5,47

Gipuzkoa . 624
Araba;'.éxlava _ 26,16
Bizkaia - EEEE

CA deEuskadi | 30.56

Gipuzkoa B0l

Bizkaia . ey
Gipuzkoa EEEEEE e s 03
Araba;'.éxlava _ 73,81

CA. de Euskaci |, c5.c0

0 20 40 &0 80
Tasa 10.000 Habitantes

100
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18. Anexo: Tabla de indicadores

INDICADORES PRINCIAPALES ESTABLECIMIENTOS

Adierazlea/.. Azpiadierazlea/Subindicador
Altas estable N2

cimientos co

mer..

Superficie

Bajas establ M2
ecimientos ¢
omer..

Superficie

Jardueraj/Actividad

Alimentacidn, bebidas y tabaco
Droguerias y Farmacias
Equipamiento de la persona
Equipamiento del hogar

Mixto por secciones

Otro comercio

Vehiculos, accesorios y carburantes
Total

Alimentacién,bebidas y tabaco
Droguerias y Farmacias
Equipamiento de |la persona
Equipamiento del hogar

Mixto por secciones

Otro comercio

Vehiculos, accesorios y carburantes
Total

Alimentacion,bebidas y tabaco
Droguerias y Farmacias
Equipamiento de la persona
Equipamiento del hogar

Mixto por secciones

Otro comercio

Vehiculos, accesorios y carburantes
Taotal

Alimentacidn, bebidas y tabaco
Droguerias v Farmacias
Equipamiento de |la persona
Equipamiento del hogar

Mixto por secciones

Otro comercio

Vehiculos, accesorios y carburantes
Total

2025

26

18
127
2.567
786
2564
2442
3.307
2951
3.21%

18.837

40

11

18

24

4

24

g

129
2462
437
2.55%4
3.352
5330
2.038
8665

17679

127
2.567
786
2.564
3.443
3.307
2951
3.21%
18.837
40

11

18

24

a

24

a2

129
2.462
437
2.554
3.352
5.930
2.038
366
17.679

142
4273
1098

Se3
2.0e6

331
3822
1757

14315
54
1z

3

2024

16

12
120
3.151
335
1546
3.352
7.342
1715
6.207
24248
36

2.044
252
2.018
5163
7.197
758
534
18.106

262
7.424
1433
2.514
5.418
8.273
5537
7.964

38.563
S0
19
43
56
11
46
24

295
5.261
1165
3.545

10.681
7.397
3.302
5703

37.054
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INDICADORES PRINCIPALES VENTAS

Indicador

1. indice general

1.1 Alimentacién

1.2 Resto de productos

1.3 Combustible para automocion

Indice general sin estaciones de servicio

Balioa/Valor

-115.4 1154

Azpiadierazlea/Subindicador

Datos corregidos de efectos de calendario. Indice. Precios Consta..
Datos corregidos de efectos de calendario. Tasa interanual acum..

Datos corregicos de efectos de calendario. Tasa interanusl. Preci..

Datos desestacionalizados. Indice. Precios Constantes

Datos desestacionalizados. Tasa interanual acumulada. Precios C..

Datos desestacionalizados. Tasa interanual. Precios Constantes

Datos corregidos de efectos de calendario. Indice. Precios Consta..
Datos corregidos de efectos de calendario. Tasa interanual acum..

Datos corregicos de efectos de calendario. Tasa interanual. Preci..

Datos desestacionalizades. Indice. Precios Constantes

Datos desestacionalizades. Tasa interanual acumulada. Precios C..

Datos desestacionalizados. Tasa interanual. Precios Constantes

Datos corregidos de efectos de calendario. Indice. Precios Consta..
Datos corregidos de efectos de calendario. Tasa interanusl scum..

Datos corregidos de efectos de calendario. Tasa interanual. Preci..

Datos desestacionalizades. Indice. Precios Constantes

Datos desestacionalizados. Tasa interanual acumulada. Precios C..

Datos desestacionalizados. Tasa interanual. Precios Constantes

Datos corregidos de efectos de calendario. Indice. Precios Consta..

Datos corregidos de efectos de calendario. Tasa interanual acum
Datos corregidos de efectos de calendario. Tasa interanual. Preci

Datos desestacionalizados. Indice. Precios Constantes

Datos desestacionalizados. Tasa interanual acumulada. Precios €.

Datos desestacionalizados. Tasa interanual. Precios Constantes

Datos corregidos de efectos de calendario. Indice. Precios Consta..
Datos corregicos de efectos de calendario. Tasa interanual acum..

Datos corregicos de efectos de calendario. Tasa interanual. Preci..

Datos desestacionalizados. Indice. Precios Constantes
Datos desestacionalizados. Tasa interanual acumulada. Precios C

Datos desestacionalizados. Tasa interanual. Precios Constantes

2025

107,1
46
3

1084
a5
54

11,6
19

17

12,7
19
17

1024
31
43

05,7

31
42

1049

141
17,4

102
12,8
17,7

107,6

24
28

1097
24
27

104,5
37
37

1071
36

v
12,2
27
26
1054
27
29
1194
35
42
12,2
35
45
1144
23
29
104,7
22
43
93,9
15
13
92,4
15
19
117,2
kS
41
109
3
44

2024
I

103
24
52
106
23
439
106,8
3,2
25
11,5
3,2
23
102,4
g
64
105,1
15
58
95,9
16
38
97,5
14
9.4
104,9
26
41
108,7
z5
37

I
101,5

04
102,8

0,5
109,8
36
38
110,9
36
37
98,2
0,6
19
101,5
05
15
89,3
2.4
s
86,6
25
24
104,8
18
14
1068
18
15

100,8
16
16

103.4
14
14

107,7
34
34

109,1
35
35

39,1
07
0,7

02,7
0,4
0,4

89,1
17
LY.

92,1
17
Sy
104

23
23

1063
22
22
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