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Introducción 

A lo largo de los cuatro capítulos que componen este informe haremos un 

repaso de la situación actual y de lo acontecido en los últimos doce meses en 

el comercio minorista local. 

Abordaremos la situación del sector desde el punto de vista de las ventas, el 

empleo, la dotación comercial y el  consumo 

En lo que se refiere a las ventas, aún creciendo, el comercio minorista alavés 

ha experimentado una gran ralentización en su evolución. Este hecho se 

aprecia en mayor medida en el comercio especializado que en las medianas y 

grandes superficies.  

Asimismo, el empleo mantiene la situación de suave retroceso iniciada en 

2006, incidiendo más la pérdida en los empleos por cuenta propia. 

En cuanto a la dotación comercial, se ha roto la estabilidad vivida en 2006 ya 

que al descenso de la zona Este, se están sumando nuevas zonas con 

pérdidas de establecimientos significativas (Zaramaga, Avenida, Gorbea, el 

Pilar). Más de la mitad de estos cierres corresponden al sector de alimentación, 

bebidas y tabacos. 

Los últimos datos en lo que respecta al consumo (referidos a septiembre de 

2005) revelan que el gasto medio por persona durante ese año siguió 

aumentando pero de una manera más moderada que años atrás.  
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  1     Ventas 

Las ventas del comercio minorista alavés han sufrido un gran enfriamiento a 

lo largo de los tres primeros trimestres de 2007. El ritmo de crecimiento se 

ha ralentizado, con un porcentaje de incremento del 2 %, frente al 10,8% en 

el mismo periodo del año anterior.  

Así como en 2006, el comercio especializado fue el gran beneficiado del 

fuerte incremento de ventas experimentado en el comercio minorista alavés, 

este año es el gran perjudicado, ya que pasa de porcentajes de incremento 

cercanos al  15 % en el tercer trimestre de 2006 a un crecimiento del 2 % en 

el mismo periodo de este año. 

Las ventas en comercios no especializados repiten la tendencia descrita en 

el párrafo anterior, si bien la diferencia entre 2006 y 2007 es mucho menos 

acusada.  
 

Índice de ventas del comercio minorista. Precios corrientes (información trimestral) 

 
Último 
dato 

Dato 
anterior  

Dato año 
anterior  

 III-2007 II-2007    III-2006  

Índice de comercio minorista     
Alava 130,9 130,5 126,6 Índice de ventas 
CAPV 131,4 134,2 126,9 
Alava 2,0 1,3 10,8 Variación acumulada *  
CAPV 3,8 4,0 5,5 

Comercio al por menor especializado     

Alava 139,9 136,9 134,0 Índice de ventas 
CAPV 131,3 135,9 126,2 

Alava 2,0 0,7 14,8 
Variación acumulada * CAPV 4,2 4,4 7,2 
Comercio al por menor no especializado     

Alava 116,0 119,7 114,3 Índice de ventas 
CAPV 131,5 131,0 128,1 

Alava 2,1 2,5 3,9 Variación acumulada * 
CAPV 3,0 3,3 2,6 

Tasa de incremento acumulado sobre el mismo periodo del año anterior 
Fuente: EUSTAT. Indice de Comercio Interior (ICI) 
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Por su parte el ritmo de crecimiento del comercio minorista en la CAPV 

también se ha visto decelerado, aunque este año se ha invertido las 

posiciones y el crecimiento en la CAPV ha estado siempre por encima del 

crecimiento en Alava.  

Hay que puntualizar que en el comercio especializado, a pesar de que la tasa 

de incremento es mayor en  la CAPV, el índice de ventas en Alava está 8 

puntos por encima. Este colchón se mantiene gracias al gran crecimiento 

experimentado en este tipo de comercio en 2006.  

 

 
 

Índice de ventas en grandes superficies. Precios corrientes 
 Último 

dato 
sept 2007 

Dato 
anterior 

ago 2007 

Dato 
anterior 
sept 2006 

Índice general     
Álava 102,7 107,4 104,8 Índice de venta 
CAPV 111,4 117,3 110,9 
Álava 2,9 3,5 8,4 

Variación acumulada *  
CAPV 2,5 2,7 5,6 

Alimentación     
Álava 105,5 107,3 107,1 Índice de venta 
CAPV 104,6 111,8 103,9 
Álava 1,6 1,9 7,1 

Variación acumulada * 
CAPV 3,0 3,3 5,3 

Resto de productos     
Álava 101,3 107,5 103,7 Índice de ventas 
CAPV 115,5 120,6 115,1 
Álava 3,6 4,3 9,0 

Variación acumulada * 
CAPV 2,2 2,4 5,7 

Tasa de  incremento acumulado sobre el mismo periodo del año anterior. 
Fuente: EUSTAT. Indice de Comercio Interior (ICI)  
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En Alava el índice específico de grandes superficies correspondiente al mes 

de septiembre de 2007 muestra un incremento acumulado del 2,9%, más de 

seis puntos por debajo del valor equivalente del año anterior. Después de 

haber alcanzado el máximo 5,8% en el mes de marzo, la desaceleración ha 

sido constante y significativa a lo largo de todo el año.  

Las ventas de productos alimenticios muestran una evolución interanual 

positiva, con un incremento interanual de ventas del 1,6% hasta el mes de 

septiembre. Si comparamos este dato con el mismo periodo de 2006, la 

diferencia de casi 6 puntos refleja una clara tendencia de desaceleración. El 

comportamiento del índice correspondiente a las ventas de productos no 

alimenticios en grandes superficies es equivalente, si bien los valores del 

crecimiento son algo superiores.  

La diferencia entre las ventas en grandes superficies en Álava y en la 

CAPV,  que se empezó a igualar en 2006, se ha vuelto a desequilibrar este 

año, quedando Alava de nuevo 8 puntos por debajo del total de la media 

vasca. 
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  2     Empleo 

En el tercer trimestre de 2007 asistimos a un ligero retroceso de empleos en 

el comercio minorista alavés. Se trata de una reducción del 0,2% en relación 

con el trimestre anterior y un 0,8% en términos interanuales, lo que equivale 

a una pérdida de 25 y 99 empleos respectivamente.  

El saldo es negativo tanto para los afiliados por cuenta ajena como por 

cuenta propia, representando éstos últimos el 70% de la pérdida total. Hay 

que señalar que la situación de los autónomos en el sector ha sufrido un 

gran vuelco puesto que, si nos remitimos a los datos del informe anterior, el 

número de afiliados por cuenta propia se incrementó (1,8%), a pesar del 

recorte global de empleo. 

 

 

Afiliación a la Seguridad Social en Álava en el comercio minorista  
(excepto vehículos) y reparaciones 

 
Último dato 
Sep 2007 

Dato 
anterior 

Jun 2007 

Dato año 
anterior 

Sep 2006 

Afiliación  11.836 11.861 11.935 

Cuenta ajena 8.279 8.288 8.303 

Cuenta propia 3.557 3.573 3.632 

Saldo Trimestral Interanual 

Afiliación -25 -99  

Cuenta ajena -9 -24  

Cuenta propia -16 -75  

Variación  (%) Trimestral Interanual 

Afiliación -0,2 -0,8  

Cuenta ajena -0,1 -0,3  

Cuenta propia -0,4 -2,1  

Fuente: INSS   
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El siguiente gráfico muestra más claramente lo que está sucediendo con el 

empleo del comercio minorista alavés. Durante los últimos años el 

crecimiento ha sido constante. Sin embargo en 2006 se inicia una tendencia 

recesiva que se acentúa en 2007. 

Todo parece indicar que se mantendrá este retroceso a medio plazo, a 

pesar del tímido repunte, que como todos los años se prevé en el último 

trimestre. Quizás la apertura de superficies comerciales en nuevas zonas 

sirva para  frenar este retroceso.  

 

Evolución del empleo del comercio minorista alavés 
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Fuente: INSS 
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  3     Actividades comerciales 

La variación en el número de establecimientos minoristas de Vitoria-Gasteiz 

presenta un saldo negativo de 14 comercios en el tercer trimestre de 2007.  

Alimentación, bebida y tabaco soporta el mayor peso de esta pérdida 

retrocediendo en 14 establecimientos, seguido de equipamiento de hogar, 

que disminuye en 4. Como dato positivo, el comercio textil aumenta en  4 

establecimientos. 
 

 

Actividades de comercio minorista por rama comercial 

Variación  Último dato 
Setiembre 

2007 trimestral interanual 1999-2007 

 N N % N % N % 

Alimentación, bebida y tabaco  895 -14 -1,5 -13 -1,4 -133 -12,9 

Textil, confección, calzado y piel  673 4 0,6 -6 -0,9 -72 -9,7 

Droguerías, farmacias  202 -1 -0,5 -7 -3,3 21 11,6 

Equipamiento hogar   520 -4 -0,8 8 1,6 29 5,9 

Vehículos y accesorios 199 -1 -0,5 1 0,5 25 14,4 

Carburantes, lubricantes  27 0 0,0 0 0,0 -3 -10,0 

Otro Comercio 530 1 0,2 -13 -2,4 -11 -2,0 

Comercio mixto 111 1 0,9 6 5,7 46 70,8 

Total comercio minorista 3.157 -14 -0,4 -24 -0,8 -98 -3,0 

Fuente: Gabinete de Estudios y Estadística. Ayuntamiento de Vitoria-Gasteiz 

 

En términos interanuales el saldo sigue siendo negativo, con una pérdida de 

24 puntos de venta. En este caso, las pérdidas más significativas son del 

sector de alimentación y otro comercio, ambos con 13 establecimientos 

menos. También retroceden droguerías y farmacias y textil. Con avances 

nos encontramos al sector de equipamiento de hogar, comercio mixto y 

vehículos y accesorios.  
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Si comparamos la dotación comercial de 1999 con la actual, vemos que se 

ha destruido más comercio del que se ha creado. Este saldo negativo incide 

de nuevo en los establecimientos de alimentación, con una pérdida del 13% 

de los existentes hace 8 años, y en el sector textil, con un descenso del 

10%. Por el contrario, el comercio mixto ha visto aumentada su dotación en 

un 71 %, lo que supone 46 establecimientos más que a finales de 1999.  En 

menor medida han crecido los sectores de equipamiento de hogar, 

droguerías y vehículos. 

Todo esto nos lleva a afirmar que la dinámica de la dotación comercial por 

ramas en 2007 mantiene el esquema que se viene produciendo durante los 

últimos años. 

 

Actividades de comercio minorista por zona comercial 

Variación    
Último dato 

Setiembre 2007 trimestral interanual 1999-2007 

 N N % N % N % 

Casco Medieval 197 -3 -1,5 -2 -1,0 -59 -23,0 

Ensanche 491 4 0,8 7 1,4 -25 -4,8 

Segundo Ensanche 270 2 0,7 -1 -0,4 -28 -9,4 

Zaramaga 180 -5 -2,7 -18 -9,1 -66 -26,8 

El Pilar 86 -3 -3,4 -5 -5,5 -21 -19,6 

Gorbea 613 -6 -1,0 -6 -1,0 -47 -7,1 

Este 379 -6 -1,6 -23 -5,7 -124 -24,7 

Oeste 80 2 2,6 3 3,9 -3 -3,6 

Avenida 223 -1 -0,4 -8 -3,5 -17 -7,1 

Sur 15 0 0,0 1 7,1 -2 -11,8 

Boulevard 113 -1 -0,9 2 1,8 113 - 

Arriaga-Abetxuko 81 0 0,0 0 0,0 -8 -9,0 

Lakua 179 -1 -0,6 10 5,9 84 88,4 

Otras 250 4 1,6 16 6,8 105 72,4 

Vitoria-Gasteiz 3.157 -14 -0,4 -24 -0,8 -98 -3,0 

Fuente: Gabinete de Estudios y Estadística. Ayuntamiento de Vitoria-Gasteiz 
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En cuanto a la variación interanual por zonas comerciales, destaca la 

pérdida de 23 establecimientos en la zona Este (6% del total de esta zona)  

y 18 en Zaramaga (9%). Más alejadas, con pérdidas de entre 1 y 8 

establecimientos, se encuentran Avenida, Gorbea, El Pilar, Casco Viejo y 2º 

Ensanche. 

Las nuevas zonas periféricas de Vitoria-Gasteiz (otras), por el contrario, son 

las que más han visto aumentar su dotación comercial -16 establecimientos- 

seguidas por Lakua, con 10  y el Ensanche con 7.  También la Zona Sur, el 

Boulevard y la Zona Oeste ganan 1, 2 y 3 respectivamente. 
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Respecto a la dotación comercial que había en 1999, Zaramaga, Este y 

Casco Medieval se mantienen a la cabeza de las zonas que han sufrido los 

mayores recortes (próximos al 25%). Esta pérdida de dotación comercial ha 

ido pareja a la perdida de población experimentada en esos barrios desde 

finales de los 90 (a excepción del Casco Medieval, que fue en 2005 cuando 

rompió la tendencia que desde el pasado siglo le había permitido 

incrementar su número de vecinos de año en año). Lakua y las otras zonas 

periféricas siguen siendo las únicas con saldos positivos, debido a la 

reubicación de la población en estas nuevas expansiones urbanas y a las 

nuevas fórmulas comerciales en zonas no residenciales. 
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  4     Consumo 

De acuerdo con los datos facilitados por la Encuesta continua de 

presupuestos familiares elaborada por el INE, el gasto medio por persona 

en la CAPV proseguía en 2005 su tendencia alcista aunque moderando 

ligeramente su ritmo de expansión. En el cuarto trimestre del año el 

crecimiento respecto del trimestre anterior fue del 8,2% y, en términos 

interanuales, alcanzó el 9,8%. 

En términos interanuales, el gasto en productos no alimenticios aumentó 

mucho más que el de los productos alimenticios. En el último trimestre, en 

cambio, sucedió justamente lo contrario, ya que el gasto en alimentos se 

aceleró a costa del resto de productos, que tuvieron un crecimiento más 

modesto.  

Los indicadores subjetivos de la situación de los consumidores vascos 

indicaban un nuevo deterioro, con un alza del porcentaje de hogares con 

dificultades económicas, a la vez que descendió de forma notoria su 

capacidad de ahorro. El aspecto más positivo en este tema fue la tímida 

recuperación del primer indicador en el último trimestre. 

 

Gasto de consumo en los hogares de la CAPV (información trimestral) 

 
Último dato 
IV 2005 

Dato 
anterior 

III 2005 

Dato año 
anterior 

IV 2004 

Gasto medio por persona (€)    

Total 2.423 2.240 2.205 

Alimentos, bebida y tabaco 490 388 476 

Resto 1.933 1.852 1.728 
% Hogares con dificultad para llegar a 
fin de mes 41,4 43,2 36,2 

% Hogares que pueden ahorrar 53,2 56,5 57,0 
Fuente: INE. Encuesta Continua de Presupuestos Familiares   
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  4     Glosario 

Comercio minorista: Se entiende que ejercita la actividad comercial al por 
menor toda empresa de comercio que adquiere mercancías en nombre 
propio y por cuenta propia, y las revende directamente al consumidor final. 
(Fuente: Eustat) 
 
Comercio al por menor especializado: es el realizado por las empresas en 
las que el volumen de ventas de un solo grupo de productos con referencia 
a la clasificación de Actividades es superior al 50%. (Fuente: Eustat) 
 
Comercio al por menor no especializado: es el realizado por las empresas 
que venden cinco o más grupos de productos, ninguno de ellos con 
facturación superior al 50%. (Fuente: Eustat) 
 
Se entiende por Comercio en Grandes Superficies, el realizado por aquellas 
empresas comerciales minoristas en establecimientos cuya superficie de 
venta sea superior a 2.500 metros cuadrados y cuentan con una amplia 
gama de productos en venta (no especializados) directamente al 
consumidor final. (Fuente: Eustat) 
 
Grupos de actividades de comercio minorista: 

 
Alimentación, bebidas  y tabaco 

- Frutas, verduras, hortalizas… 
- Carnicerías, charcuterías, casquerías, huevos 
- Pescaderías, congelados y mariscos 
- Panaderías, bollerías, pastelerías, confiterías, productos lácteos… 
- Vinos y bebidas de todas las clases  
- Otros pequeños comercios de alimentación especializado 
- Expendedurías de tabaco y estancos 
- Tiendas de ultramarinos y comestibles 

 
Textil, confección, calzado y piel 

- Textiles, confección para el hogar, alfombras y artículos de tapicería 
- Prendas de vestido y tocado 
- Lencerías y corseterías 
- Artículos de mercería y paquetería 
- Confecciones de peletería 
- Calzado, artículos de piel, bolsos, carteras… 
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Droguerías y farmacias 

- Perfumerías, droguerías, higiene y belleza 
- Farmacias y parafarmacias 

 
Equipamiento de hogar 

- Mobiliario (excepto oficina y cocina), colchones, artículos de 
decoración… 

- Material y aparatos eléctricos, electrodomésticos, lámparas, muebles 
de cocina, instalación, reparación… 

- Menaje, ferretería, adorno, regalos, duplicado de llaves 
- Materiales de construcción y artículos de saneamiento 
- Puertas, ventanas, molduras… 
- Bricolaje, accesorios y complementos  
- Otros artículos para el equipamiento del hogar. Discos y móviles 

 
Vehículos y accesorios 

- Concesionarios de vehículos terrestres, aéreos, fluviales y sus 
accesorios 

 
Carburantes y lubricantes 

- Gasolineras, estaciones de servicio 
- Combustibles para el hogar 

 
Otro comercio 

- Muebles de oficina, máquinas y equipos de oficina 
- Aparatos e instrumentos médicos, ortopédicos, ópticos y fotográficos 
- Librerías, papelerías, objetos de escritorio, prensa, revistas, quioscos 
- Joyerías, relojerías, platerías 
- Juguetes, artículos de deporte y caza 
- Semillas, abonos, flores, plantas y pequeños animales, 
- Productos diversos sin predominio y especializados 

 
Comercio Mixto 

- Grandes almacenes 
- Bazares 
- Alimentos bebidas en autoservicio mixto (<120 m2 superficie venta) 
- Alimentos bebidas en autoservicio mixto (120-400 m2 superficie 

venta) 
- Alimentos bebidas en autoservicio mixto (>400 m2 superficie venta) 


