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1. Introduccion

En este informe se presentan y analizan algunos indicadores de consumo como el indice de
comercio minorista, las ventas en grandes superficies y cadenas de alimentacién y el indice de
personal empleado en establecimientos de comercio minorista cuantificado también en la misma
operacion estadistica elaborada por el EUSTAT.

Desde el lado de la oferta se cuantifican los establecimientos dados de alta en el Impuesto de
Actividades Econdémicas (IAE), a los que se les asigna una actividad principal teniendo en cuenta
una serie de criterios uniformes para toda la serie histérical La informacion que de la oferta se
expone se refiere al stock de establecimientos a unas fechas determinadas, a su ubicacion, a su
rama de actividad y a su superficie.

Se analizan también indicadores desde el lado de la demanda como la situacién del mercado de
trabajo, esto es, afiliaciones a la Seguridad social, datos de personas desempleadas y ciertas
caracteristicas de la poblacién de la ciudad.

Se recogen, asimismo, también otros indicadores que tienen relacién con el consumo e
indirectamente con la capacidad adquisitiva como la inflacion y la recaudacion por IVA e IRPF que
gestiona la Diputacién Foral de Alava.

En este informe se presenta, por primera vez, un analisis del tejido empresarial de la ciudad que
permitira comparar la situaciéon y evolucion de distintas actividades econdmicas a pie de calle, mas
alla del comercio minorista y la hosteleria. Al igual que estas dos ramas, dichas actividades también
contribuyen a dinamizar la vida urbana. Partimos de la premisa de que el modelo de ciudad vy el
urbanismo influyen en el tejido econdmico, del mismo modo que este ultimo condiciona la
configuracion urbana.
Las actividades econdémicas a pie de calle son fundamentales para construir centralidad urbana, ya
que generan flujos peatonales, promueven las interacciones sociales y favorecen experiencias de

convivencia.

1 -Primer criterio: determina si una referencia de IAE tiene un unico epigrafe vigente, que seria el principal.

-Segundo criterio: determina, entre los epigrafes vigentes de una referencia de IAE vigente, cual tiene la maxima superficie
(puede ser mas de uno).

-Tercer criterio: evalta cual es la fecha mas antigua de epigrafe (para una referencia vigente).

-Cuarto criterio: evaltia, como dltima opcién cual es el cédigo de epigrafe con un menor valor numérico, entre los epigrafes
vigentes.



2. indice general de comercio minorista

Araba/Alava
indice general de comercio minorista. Ventas

Las ventas en el sector comercial minorista alavés, sin incluir las estaciones de servicio y con
precios corregidos de los efectos del calendario, en tasa interanual crecieron en un 3,9% en el
tercer trimestre del afio? y un 4,3% en el cuarto trimestre del afio. Estos dos resultados superan los
obtenidos en el primer semestre del afio cuando subieron 2,1% en primer trimestre y 1,2% en
segundo trimestre.

Las ventas en establecimientos alaveses de alimentacion especializados y no especializados
mantuvieron también el rumbo de crecimiento de ventas al crecer un 2,5 y un 4,6% en tercer y
cuarto trimestre consecutivamente.

Los establecimientos dedicados a las ventas de combustible registraron descensos tanto en el
primer trimestre del afio como en el segundo, -1,2% vy -3,5%, respectivamente, pero
asombrosamente en el tercer trimestre alzaron sus ventas saltando a un 9,8% interanual para
volver a caer a un 1,3%.

Finalmente el comportamiento del resto de productos no incluidos en las clasificaciones anteriores

es de crecimiento de 3,9 puntos mas que en el mismo trimestre de 2023.
El indice de comercio minorista general sin estaciones de servicio escal6 hasta los 117,5 puntos en

el cuarto trimestre del afo, lo que supone casi 28 puntos mas que en el punto mas bajo de la serie

histérica (iniciada en 2010), sucedido en el segundo trimestre de 2020.

indice general de comercio minorista. Empleo.3
El personal empleado en los establecimientos de comercio minorista alavés ha decrecido en 1,4
puntos comparando con el ultimo trimestre del afo anterior. Si ponemos el foco en el tercer

trimestre de 2023 ha crecido en 0,8 puntos en tasa interanual.

Euskadi
indice general de comercio minorista. Ventas.*

2 La influencia que el numero de dias laborables y festivos de cada Territorio Histérico tienen en el indice para realizar
comparaciones homogéneas entre trimestres de afios diferentes y constantes, que es la valoracién monetaria referida a
euros de un afio base determinado.

3 Se entiende por personal ocupado en el sector Comercio el constituido por la media de personas que prestan sus servicios
en la empresa en el trimestre de referencia. Se considera personal ocupado al que percibe una remuneracién por su trabajo
con independencia del tipo de relacion contractual establecida con la empresa (personal fijo, eventual, a jornada completa o
parcial). También se considera personal ocupado a los propietarios y las ayudas familiares que trabajen al menos un tercio
de la jornada laboral. Se excluye sin embargo el personal que trabaja a comision.

4 Las ventas que se recogen de la muestra de establecimientos que forman parte de esta operacion estadistica se clasifican
en funcién de la actividad econémica principal del establecimiento. Asi dentro de la sectorizacion de alimentacion se
encuentran los comercios especializados en alimentacién, bebidas y tabaco y aquellos no especializados pero con
predominio en alimentacion, bebidas y tabaco. En la agregacién denominada “Resto” encontramos la venta de equipamiento
para la persona y para el hogar, junto con los especializados en otros bienes de consumo y los no especializados es esta
misma categoria.



El tercer trimestre del afio 2024 cerré en la CA de Euskadi con un ascenso de un 4,9% en las
ventas en el sector comercial minorista vasco, todavia con datos provisionales, segun los datos
publicados por EUSTAT. En el cuarto trimestre de 2024, el sector del comercio minorista, sin
considerar las estaciones de servicio, de la C.A. de Euskadi ha aumentado sus ventas un 4,7% con

respecto al mismo trimestre del afio anterior, cuatro décimas menos que en el caso alavés.

Por sectores, en el tercer trimestre de 2024, las ventas a precios constantes en el caso de la
“Alimentacion”, en la CA DE EUSKADI se incrementaron en un 3,5% en tasa interanual y en un
4,7% en el mismo tipo de tasa pero en el ultimo trimestre del afio. Las ventas de Combustible para
automocioén han retrocedido un 3,2%, respectivamente.

En el ambito del comercio minorista, especificamente en la categoria de Resto de productos, se ha
observado un crecimiento en las ventas del sector Especializado en equipamiento de la persona,
que incluye ropa, calzado y productos cosméticos o de higiene, con un incremento interanual del
3,6%. Por otro lado, el sector Especializado en equipamiento del hogar, que abarca
electrodomésticos, muebles y equipos de telecomunicacién, ha registrado un aumento del 1,7%.
Ademds, en el sector Especializado en otros bienes de consumo, que comprende articulos
deportivos, juegos y juguetes, las ventas han crecido un 9,0% en comparacion con el cuarto
trimestre del afio anterior. Finalmente, en el sector No especializado, que incluye productos de

correspondencia o ventas por Internet, se ha observado un aumento del 6,5% en las ventas.

El indice de comercio minorista general sin estaciones de servicio escal6 hasta los 122,6 puntos en
el cuarto trimestre del afio, lo que supone 38 puntos mas que en el punto mas bajo de la serie
histérica (iniciada en 2010), acaecido en el segundo trimestre de 2020.

indice general de comercio minorista. Empleo.

El personal ocupado en el sector comercial minorista para el total de la C.A. de Euskadi en el cuarto
trimestre de 2024 ha aumentado un 0,1% respecto al cuarto trimestre del afio anterior. Con respecto

al tercer trimestre de 2024, en cambio, el empleo ha tenido un ligero ascenso de un 1,2%.



indice general de comercio minorista. Ventas
Las ventas en todos los tipos de establecimientos (incluidas las estaciones de servicio) ofrecen

crecimientos positivos en el segundo semestre, tanto en Alava (3,8%) como en la CAPV (4%).

indice de comercio minorista. Variacion interanual

Indice de Comercio Minorista. Tasa de variacién interanual

2019 2020 2021 zoz22 2023 2024
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Fuente: EUSTAT. Elaboracioén propia

3. indice general de comercio en grandes superficies y cadenas de

alimentacion®

Araba/Alava
indice de comercio en grandes superficies y cadenas de alimentacion. Ventas®

En Alava, las ventas registradas en este tipo de establecimientos registraron ascensos todos los
meses del segundo semestre, fundamentalmente en agosto (2,9%), octubre (2,1%) y septiembre
(1,9%).

indice de comercio en grandes superficies y cadenas de alimentacién. Empleo

El comportamiento de la contratacion en este tipo de establecimientos situados en Alava fue positiva

mayoritariamente en el primer semestre pero también en el segundo semestre del afio con

5 Se entiende por comercio en grandes superficies, el realizado por aquellas empresas comerciales minoristas en
establecimientos cuya superficie de venta sea igual o superior a 2.500 m2. Por su parte, se denomina cadenas de
alimentacién a todas las empresas de al menos tres locales en la C.A. de Euskadi, incluidas las grandes superficies si las
tuviera, y mas de 100 empleados, dedicados al comercio al por menor en establecimientos no especializados, con
predominio en productos alimenticios, bebidas y tabaco.

6 La operacion Indice de comercio en grandes superficies y cadenas de alimentacién (IGSC) proporciona un indicador de
caracter coyuntural sobre la evolucién comercial de las ventas y en el sector comercio en grandes superficies y cadenas de
alimentacién en la C.A. de Euskadi y en cada uno de los territorios histéricos



crecimientos en julio (5,6%), agosto (4,8%), septiembre (4,1%), octubre (2,8%), noviembre y

diciembre con ascensos de 1,8% y 3,1%, respectivamente.

Euskadi
indice de comercio en grandes superficies y cadenas de alimentacién. Ventas

Las ventas en las grandes superficies comerciales y cadenas de alimentacion de la C.A. de Euskadi
a precios constantes y en términos homogéneos de calendario laboral, segun datos elaborados por
Eustat han tenido una evolucion ascendente en julio (3,4%), octubre (2,6%), septiembre (2,2%),
agosto (2%), noviembre (1,7%) y diciembre (-0,9%).

En el conjunto del afio 2024, las ventas en las grandes superficies y cadenas de alimentacion han

registrado un crecimiento acumulado del 0,3%, segun datos elaborados por Eustat.

indice de comercio en grandes superficies y cadenas de alimentacién. Empleo

El comportamiento de la contratacion en este tipo de establecimientos situados en la CA de
EUSKADI ha sido positiva también en esta segunda mitad del afio con crecimientos en torno al 2%,
excepto en noviembre con un ligero incremento de un 1,4% y en septiembre del 1,10.

El empleo en las grandes superficies y cadenas de alimentacion de la CAPV se incrementé un 1,6%
en 2024. Gracias a ello, el indice registrado el pasado afio fue el mas elevado desde que se dispone
de datos. El ritmo de crecimiento fue estable a lo largo de todo el afio, en especial en el segundo

semestre.

4. Afiliacion en Vitoria-Gasteiz en Comercio  minorista,

Restauracion y Venta de vehiculos y reparaciones

El dltimo dia de diciembre de 2024, en los registros de la Seguridad Social se encontraban dadas
de alta 9.265 afiliaciones en comercio minorista (sin venta de vehiculos), 6.601 en los
establecimientos de Restauracion (sin Servicios de alojamiento) y 1.790 en la rama de Venta de
vehiculos y motocicletas y su reparacion.

En la actividad de Comercio minorista se registraron 82% afiliaciones en el Régimen General y 18%
en el Régimen por cuenta propia. En los establecimientos de Restauracion fueron 79% las que
tributaron en el Régimen General y 21% estaban dadas de alta en el Régimen por cuenta propia.
En la actividad de Venta y reparacion de vehiculos de motor fueron (84%) las personas asalariadas
y (16%) las personas autonomas.

La variacion anual de cada una de las ramas analizadas es como sigue: en Comercio minorista se
produjo una variaciéon de un -0,5%, 48 afiliaciones menos, sin embargo, en la afiliacién general (de
todas las ramas de actividad) crecié casi un 1% pasando de 128.297 a 129.513.

En los establecimientos dedicados a “Venta y reparacién de vehiculos” el comportamiento fue mas
positivo que en comercio minorista al crecer la afiliacion en un 3% pasando de 1.736 a 1.790

afiliaciones. En el caso de la tercera rama de actividad analizada que es la de la afiliacion en los



Servicios de comidas y bebidas pasé de 6.551 afiliaciones a 6.601, por lo tanto se produjo un
incremento de un 0,7%.

En los ultimos cuatro afos, el peso de los y las asalariadas en las tres ramas de actividad

analizadas ha aumentado en dos puntos, en detrimento de los y las trabajadores por cuenta propia.



5. Desempleo

Segun datos de Lanbide, en diciembre de 2024, habia 1.296 personas demandantes de empleo en
la rama de comercio al por menor, 1.274 en establecimientos de restauracién y 145 en la rama de
"Venta y reparacion de vehiculos de motor y motocicletas”. Esto representa una variacion interanual
de -13 en el primer caso, +43 en el segundo y +3 en el ultimo.

El total de personas desempleadas en Vitoria-Gasteiz en diciembre de 2024 fue de 14.056. En
términos interanuales, hubo una reduccion de tres personas en el total de demandantes de empleo,
y en términos Inter.-semestrales, la reduccion fue de 128 personas.

La tasa de paro administrativo general’ en Vitoria-Gasteiz fue del 9,8% en diciembre de 2024.
Analizando esta tasa por ramas de actividad, se observa que en comercio es del 12,3%, en venta

de vehiculos y reparaciones es del 7,5%, y en servicios de comidas y bebidas es del 16,1%.

6. Establecimientos de comercio minorista

Numero de establecimientos

En diciembre de 2024, Vitoria-Gasteiz contaba con 2.730 establecimientos® cuya actividad principal
es el comercio minorista, lo que supone una disminucion de 21 establecimientos respecto a junio de

2024 y de 38 en comparacion con el mismo mes del afio anterior.
El mapa comercial se distribuye de la siguiente manera por ramas de comercio:

e Alimentacion, bebidas y tabaco: 24% del total
e Equipamiento del hogar: 20%

e Otro comercio: 19%

e Equipamiento de la persona: 15%

e Vehiculos, accesorios y carburantes: 9,5%

e Droguerias y farmacias: 8%

e Mixto por secciones: 4,5%
Esta distribucién se mantiene relativamente estable a lo largo del tiempo.

En cuanto al analisis geografico, los barrios con mayor peso comercial en diciembre de 2024 son:
Ensanche (15%), Arriaga-Lakua (10,6%) y Coronacion (9%). En contraste, barrios como Ali-Gobeo,
Abetxuko, Arana, Arantzabela, Gazalbide, Goikolarra, Mendizorrotza y la Zona Rural Noroeste no

superan el 1% cada uno.

7 Es el cociente entre el numero de personas desempleadas y el de la suma de personas desempleadas y afiliadas a la
Seguridad Social.

8 Fuente: Impuesto de actividades econémicas. Ayuntamiento de Vitoria-Gasteiz. Elaboracion propia



En la evolucion interanual (2024-2023), la Unica rama que experimentd un aumento en el numero de
establecimientos fue Alimentacién, bebidas y tabaco, con 7 nuevos comercios. Por otro lado,
Equipamiento de la persona perdi6 21 establecimientos, Equipamiento del hogar perdié 11,
Droguerias y farmacias perdié 5, y Vehiculos, accesorios y carburantes perdi6 3. Los

supermercados y grandes superficies también registraron una pérdida de uno.

En el andlisis territorial de la movilidad de los establecimientos de comercio minorista, 20 barrios
experimentaron una pérdida neta de locales, con saldos que van de -6 a -1. En contraposicion, 6
barrios presentaron resultados positivos, con un incremento que vari6 entre +1 y +9

establecimientos. En 5 barrios, el stock de establecimientos se mantuvo sin cambios.

7. Establecimientos de Restauracion

En diciembre de 2024, Vitoria-Gasteiz contaba con 1.414 establecimientos de restauracion, lo que
supone un incremento de 56 respecto al afio anterior y de 36 mas que en el semestre anterior.

Siete barrios concentran mas de la mitad de los servicios de restauracion de la ciudad: Casco Viejo
(13%), Ensanche (10%), Arriaga-Lakua (7%), Coronacion (7%), Lovaina (5%), San Martin (5%) y
Zabalgana (4%). En contraste, barrios como Gazalbide, Arantzabela, Ali-Gobeo, Goikolarra,
Abetxuko, Zona Rural Suroeste y Zona Rural Noroeste tienen una oferta de restauracion menor al
1%.

8. Movilidad comercial

En el segundo semestre de 2024, se produjeron 137 altas y 158 bajas de establecimientos

comerciales, distribuidos de la siguiente manera:

e Alimentacion: 58 altas, 52 bajas

e Equipamiento del Hogar: 22 altas, 28 bajas

e Otro Comercio: 27 altas, 29 bajas

e Mixto por Secciones: 1 alta, 3 bajas

e Equipamiento de la Persona: 15 altas, 21 bajas

e Vehiculos, Accesorios y Combustibles: 7 altas, 14 bajas

e Droguerias y Farmacias: 7 altas, 11 bajas

En cuanto a la distribucion territorial de las altas, el 50% de ellas se concentr6é en los barrios de
Ensanche (15%), Arriaga-Lakua (9,5%), Coronacién (9,5%), Casco Viejo (8%) y Zabalgana (7%).
Los barrios que acumulan mas del 50% de las bajas son Ensanche (13%), Casco Viejo (10%),
Coronacion (8%), Arriaga-Lakua (7%), San Martin y Lovaina con un 5% cada uno de ellos y

Salburua con otro 4%.



9. Movilidad en la Restauracion

Durante el segundo semestre de 2024, se dieron de alta 122 establecimientos de restauracién y se
dieron de baja 95, lo que resulté en un saldo positivo de 27 nuevos establecimientos.

Los barrios que concentraron aproximadamente el 50% de las altas fueron: Casco Viejo, Arriaga-
Lakua, Ensanche, San Martin, Coronacion y Aranbizkarra. En cuanto a las bajas, los barrios con
mayor concentracion fueron: Ensanche (12%), Aranbizkarra (10%), El Pilar y Casco Viejo (9%),

Coronacion (7%) y Arriaga-Lakua (6%).

10. Superficie comercial, por rama de actividad

Superficie
La superficie de venta disponible en los establecimientos comerciales de Vitoria-Gasteiz es de
495.449 metros cuadrados. El saldo 2024-2023 crece en 295 metros cuadrados en saldo interanual
y decrece en 4.881 metros cuadrados menos con respecto al semestre anterior.
En todas las ramas, excepto en Droguerias y Farmacias, ha habido un incremento en la superficie
comercial, destacando:

e Otro Comercio (+1.659 m?)

e Vehiculos, Accesorios y Combustibles (+1.398 m?)

e Alimentacion, Bebidas y Tabaco (+1.101 m?)

e Mixto por Secciones (+876 m?)

e Droguerias y Farmacias (+142 m?)
Por otro lado, Equipamiento de la Persona y Equipamiento del Hogar han experimentado una
disminucién en su superficie comercial: Equipamiento del Hogar perdié 3.783 metros cuadrados, y
Equipamiento de la Persona perdié 1.098 metros cuadrados.
El peso que tiene cada una de las ramas es el siguiente: Alimentacién, bebidas y tabaco (9%),
Droguerias y Farmacias (4%), Equipamiento de la persona (10%), Equipamiento del hogar (16%),
Mixto por secciones (31%), Otro comercio (16%) y Vehiculos, accesorios y carburantes (13%).
En Otro Comercio son 1.659 metros mas, en Vehiculos, accesorios y combustibles son 1.398
metros mas y también en Alimentacion, bebidas y tabaco, Mixto por secciones y Droguerias
Farmacias ha crecido la superficie en 1.101, 876 y 142 metros mas. En las dos ramas de
Equipamientos desciende la oferta, fundamentalmente en Equipamiento del Hogar con casi 3.800

metros menos y en Equipamiento de la persona con casi 1.100 metros menos.

En diciembre de 2024, los establecimientos mas mayoritarios son los que tienen de entre 40 m?y 79
m? (27%), seguidos por aquellos con una superficie entre 120 m? y 399 m? (21%) y por los que
tienen entre 80 y 119 m? (17%). En el grafico siguiente se detalla el peso de cada uno de los
intervalos que al observar vemos como los que carecen de superficie casi alcanzan un 8% del total,

cifra no desdenable.
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11. Superficie comercial, por barrio

Tan importante es el analisis por rama de actividad como el andlisis territorial. En cuanto a la
distribucion territorial de la superficie comercial, los barrios que concentran la mayor parte de los
metros cuadrados son: Arriaga-Lakua (16%), Ensanche (11%), Desamparados (8%), Coronacién
(7%), Zona Rural Este (6,5%) y Sansomendi (5%).

Los barrios que han ganado superficie comercial de un afio a otro son 13 de los 31 barrios desde 33
metros mas a 2.600 metros cuadrados mas. Dos mantienen la misma superficie.

Por otro lado, 17 barrios experimentaron una pérdida de superficie comercial, destacando

especialmente la Zona Rural Este, con una disminucion de 3.500 metros cuadrados.

a N
Saldo interanual de la superficie comercial.2024-2023

Total
2.659%abalgana
2.394 | Zona Rural Suroeste
Sansomendi
Arriaga-Lakua
Casco Viejo
Coronacion
Goikolarra
Judimendi
Lovaina
Ariznabarra
San Cristobal
Sin barrio
Santa Lucia
Ali-Gobeo
Arantzabela
Abetxuko
Gazalbide
Zaramaga
Arana
Txagorritxu
Salburua
Santiago

San Martin
Ensanche
Zona Rural Noroeste
Aranbizkarra
Desamparados
Adurtza
Mendizorrotza
El Pilar

El Anglo

Zona Rural Este

-4.000 -3.000 -2.000 -1.000 0 1.000 2.000 3.000

-3.521

Barrios de Vitoria-Gasteiz

12. Superficie de los servicios de Restauracion, por barrio

La superficie de los establecimientos dedicados a la Restauracién alcanza la cifra de 175.626 m?,
creciendo desde diciembre de 2023 en 7.372 m2.La superficie media en Vitoria-Gasteiz dedicada a

ofrecer Restauracion es de 124 metros cuadrados, media similar a la de semestres anteriores.
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13. Negocios urbanos

Se entiende por negocio urbano aquellas actividades empresariales o profesionales ejercidas en
locales como edificaciones, construcciones o instalaciones abiertas o no al publico, con escaparate
0 no que se encuentran en bajos y que excluyen, por lo tanto, actividades en pisos superiores o
sétanos o semisétanos y también asimismo actividades sin emplazamiento fisico como actividades

ambulantes, comercio on line, etc.

Este tipo de implantacién empresarial potencia el dinamismo de las zonas en las que se implanta
aportando una dimensién social y civica a esos espacios, al mismo tiempo que puede mejorar la
calidad urbanistica. Las actividades econémicas a pie de calle o en rasante ejercen una actividad

urbana, creando ciudad.

Al cierre de 2024, se contabilizan 11.509 establecimientos que cumplian estas condiciones
mencionadas en lineas anteriores, cifra que supone el 62% de la totalidad de actividades
empresariales en la ciudad (incluyendo también aquellas sin local fisico). Esta cifra supone una
disminucién de 17 locales respecto al primer semestre del afio 2024. Sin embargo en la tasa

interanual el crecimiento ha sido de 106 establecimientos mas disponibles.

Andlisis por rama de actividad econémica

Comercio minorista es la rama que alcanza un mayor volumen de establecimientos, a fecha 31 de
diciembre de 2024, con 2.474 (21,5% del total), seguido por Otros Servicios que dispone de 2.267
(20%), en Banca, seguros y servicios a empresas son 2.069 (18%), en Servicio de comidas y
bebidas son 1.350 (12%), en Comercio mayorista, hosteleria y transportes, 1.327 (12%), en

Construccién 1.040 (9%) y en Industria y Energia 974, correspondiente a un 9% de la totalidad.

s
2.800 - Evolucion de los establecimientos a pie de calle por tipo de actividad econémica
2.600 2491 2488 2474
2 907 2 267
2.400 5514 2257 267
2.200 038 5067 2069
2.000
1.800
1.600
1.330 1.341 %g%g
1.400 1.299 1.322 :
| ————— — —"
1.200 1.041 1057 1.040
1.000
800 983 986 974
2023-12 2024-06 2024-12
=t BANCA, SEGUROS Y SERVICIOS A EMPRESAS s CONSTRUCCION
e INDUSTRIA Y ENERGIA ==ims OTROS SERVICIOS
e COMERCIO MINORISTA ==t SERVICIOS DE COMIDAS Y BEBIDAS
e OTROS COMERCIO, HOSTELERIA Y TRANSPORTES —=— TOTAL
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Fuente: Impuesto de Actividades econdmicas. Ayuntamiento de Vitoria-Gasteiz

En el analisis comparativo con el semestre anterior las tres ramas que muestran un comportamiento
positivo son Servicios de comidas y bebidas, Otros Servicios, y Banca, seguros y Servicios a
empresas, con un 2,1%, un 0,4% y un 0,1%, respectivamente. Las ramas con tendencia negativa
son Construccién que desciende un -1,6%, Industria y Energia un -1,2% y Comercio mayorista,

Hosteleria y Transportes con un descenso de un 1%.

Igualmente, en la tasa interanual vuelven a crecer las mismas ramas que son Servicios de comidas
y bebidas, Otros Servicios, y Banca, seguros y Servicios a empresas, con un 3,9%, un 2,4% y un

1,5%, respectivamente.

A continuacién registraremos cuales son los saldos en numeros absolutos de cada una de las

ramas analizadas en la variacion intersemestral.

e Servicios de comidas y bebidas gana 28 locales en seis meses
e Oftros servicios® crece en 10 locales

e Alimentacién, bebidas y tabaco (+6)

e Banca, seguros y servicios a empresas (+2)

e Comercio fuera de establecimiento (+1)

Mantienen su volumen estas cinco siguientes: Agricultura y pesca, Droguerias y farmacias,
Maquinas expendedoras, Restauracion fuera de establecimiento y Hospedaje. Por el contrario en

otras ramas se ha producido un ajuste, en mayor o menor medida, con los resultados siguientes:

e Construccion: -17

e Comercio mayorista, hosteleria y transportes: -15
e Industria y energia: -12

e Equipamiento del hogar: -8

e Equipamiento de la persona:-6

e Oftro comercio:-3

e Vehiculos, accesorios y carburantes:-2

e Mixto por secciones:-1

En la dindmica interanual cinco ramas superan su anterior dato que son Otros servicios (+53),
Servicios de comidas y bebidas (+51), Banca, seguros y servicios a empresas (31), Alimentacion,
bebidas y tabaco (10 mas) y la rama de Vehiculos, accesorios y combustibles con 3 mas, en
Comercio fuera de establecimiento, Agricultura y pesca y Hospedaje se mantienen estables con

apenas un local de variacion positiva.

9 En la rama “Otros servicios” se clasifican actividades relacionadas con la ensefianza, los servicios sanitarios y sociales,

servicios de reparacion, servicios recreativos y artisticos, entre otros. Son todos estos los que experimentan la mayor subida

con 197 unidades mas en este periodo.
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Pierden Construccién (-1), Otro comercio (-2), Comercio mayorista, hosteleria y transportes (-5),

Industria y energia (-9), Equipamiento del hogar (-12) y Equipamiento de la persona (-16).
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Andlisis territorial

En el analisis territorial de la distribucion de las actividades econdmicas con local a pie de calle son
14 barrios los que presentan crecimiento en el diferencial intersemestral, alcanzando a superar mas
del 50% de este saldo positivo Ensanche (17%), Zaramaga (15%) y San Cristébal y Zabalgana con
un 13,5% cada uno de ellos. En sentido contrario, 17 barrios son los tienen saldo negativo hasta

perder 69 locales en total. Los que concentran el 52% de las bajas son los siguientes:

e Zona Rural este, que concentra un 30,4% del saldo negativo.
e Anglo-Vasco, con un 8,7%

e Lovaina, con otro 8,7%

e Adurtza con un 7,2%

En términos globales, el saldo positivo de +106 establecimientos en el ritmo de variacion interanual

en todo el municipio supone un incremento del 0,9%, creciendo los siguientes 20 barrios:

e Ensanche 22

e Zabalgana 19

e San martin 14

e Casco viejo 11

e Arriaga-Lakua 11

e Salburua 10

e San Cristobal 8

e Zona rural noroeste 7

e Zaramaga 6
e Sansomendi 6
o Ali 4

e Santiago 4

e Judimendi 4
e Zona rural suroeste 4
e Abetxuko 3
e Mendizorrotza 2
e Ariznabarra 2
e Desamparados 1
e Zonarural este 1

Los barrios de Arantzabela y Goikolarra mantienen su numero de locales, mientras que otros

presentan descensos de entre -6 y -1 establecimientos.

Se muestra a continuacién una tabla que visibiliza el peso de cada uno de los barrios en la ciudad y

que cuantifica el stock en los dos ultimos afos analizados.

15



Establecimientos a pie de calle por barrio. Diciembre de 2024
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14. Demanda potencial.

La poblacion de Vitoria-Gasteiz alcanzo los 260.774 habitantes!9 a fecha del 31 de diciembre de
2024, lo que representa un incremento de 2.700 personas en comparacion con diciembre de 2023.
Los barrios mas populosos son Zabalgana, con casi 30.000 personas, Arriaga-Lakua con poco mas

de 27.000, Salburua con 21.500, Sansomendi con unas 20.600 y Coronacion con casi 13.000.

Las caracteristicas de la poblacién residente en cada uno de los barrios puede determinar las
caracteristicas de la oferta comercial pese a la existencia de establecimientos de gran superficie
orientados a la poblaciéon en general y no solamente a la mas préxima, dadas las facilidades de
aparcamiento que proporcionan los aparcamientos destinados a la carga de los productos. Asi, en
una leve pincelada de algunas de las dimensiones que pueden influir en el consumo como son el
tamafio de los hogares, podemos sefalar a Zabalgana como el barrio donde un 10% de las
personas que viven, es en hogares de 6 0 mas miembros, o Sansomendi con un 9%, Coronacién
con un 8,5%, Zaramaga y Arriaga-Lakua con casi un 8% y Salburua con un 6%
La distribucién por tamafio de hogar en viviendas no colectivas es la siguiente:

e 14% de las personas viven en hogares unipersonales

e 26% en hogares de dos personas

e 22% en hogares de tres personas

e 24% en hogares de cuatro personas

e 8% en hogares de cinco personas

e 6% en hogares de seis 0 mas personas
Las afiliaciones a la Seguridad Social registradas al 31 de diciembre de 2024 fueron 129.513, lo que
supone un aumento de 1.216 respecto al afio anterior, con una evolucién intersemestral de 990
afiliaciones mas.
Por lo que respecta a la negociacién colectiva, los convenios vigentes o registrados hasta la fecha
de diciembre de 2024 firmaron un incremento salarial de 3,45% en Alava y un 3,35% en la CAPV.
Los vigentes en Araba hasta diciembre de 2024 fueron 129 y los vigentes en la CAPV1! 798, parte
de ellos tanto en un caso como en otro alcanzados durante 2024, asi en Alava se firmaron 48 y en
la CAPV fueron 295.
Las personas afectadas por Convenios colectivos con vigencia ordinaria para el afo en curso son
43.014 en Alava.1?
Las afiliaciones registradas en la Seguridad Social en el ultimo dia del mes de diciembre de 2024
son 129.513, cifra que supone 1.216 mas que en el afio anterior. La evolucién intersemestral es de

990 afiliaciones mas.

10 Fuente: Padron Municipal de habitantes del Ayuntamiento de Vitoria-Gasteiz.

11 En el dato de la CAPV, se incluyen ademas de los convenios de cada territorio, los interterritoriales y los estatales con
incidencia en la CAPV.

12 Fuente: Consejo de Relaciones Laborales de Euskadi. Euskadiko Lan Harremanen kontseilua.
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15. indice de precios al consumo

En diciembre de 2024, el IPC general en Alava se situ6 en el 3,1%. Esta evolucién estuvo
principalmente motivada por la subida de los precios en los siguientes grupos:

e Vivienda, agua, electricidad, gas y otros combustibles (+8,1%)
e Bebidas alcohdlicas y tabaco (+7,2%)

e QOcioy cultura (+4,2%)

e Otros bienes y servicios (+3,4%)

e Restaurantes y hoteles (+3,3%)

Otros grupos también experimentaron un aumento, aunque en menor medida:

Vestido y calzado (+3%)

Ensefianza (+2,6%)

Alimentos y bebidas no alcoholicas (+2,2%)

Sanidad (+1,8%)

Transporte (+0,6%)

Muebles, articulos del hogar y articulos para el mantenimiento del hogar (+0,1%)
Comunicaciones (+0,1%)

En esta misma referencia temporal en CAPV el IPC!3 se situ6 en el 3,8% y esta evolucidon estuvo
motivada principalmente por la subida del grupo de Vivienda, agua, electricidad, gas y otros
combustibles (+1,5%), seguido por el grupo de Alimentos y bebidas no alcohdlicas (+3,6%),
Restaurantes y Hoteles (+2,4%), Otros bienes y servicios (+3,8%), Bebidas alcohdlicas y tabaco
(3,6%), Transporte (2,4%), Sanidad (1,4%), Ocio y Cultura (0,2%), Ensefianza (4,4%), Vestido y
Calzado (7%), Muebles, articulos del hogar y articulos para el mantenimiento corriente del hogar
(8,3%) y Comunicaciones (0,9%).

16. Recaudacion foral por tributos concertados

Los ingresos por IRPF en Alava alcanzaron los 1.049,6 millones de euros en 2024, lo que supone
una caida del 2,5% respecto al afio anterior. La recaudacién por IVA también disminuyd un 4,2%,

con 682,6 millones de euros, 30,1 millones menos que en 2023.

Este descenso se ve especialmente influido por las evoluciones extraordinarias en el colectivo de
mutualistas, lo que afecta a la tendencia positiva observada en las retenciones de trabajo y actividad

profesional, impulsadas por la buena evolucién del empleo.

13 Contenido subclases IPC base 2021 (ine.es)
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17.

Anexo: Tabla de indicadores

INDICADORES PRINCIPALES VENTAS Y EMPLEO

Adierazlea/Indicador

Indice de comercio minorista

Indice de comercio minorista en
alimentacion

Indice de comercio minorista en
combustible automocidn

Indice de comercio minorista en reste

de productos

Indice de comercio minorista.
Personal empleado

Indice general sin estaciones de
servicio

-137.2 1372

Azpiadierazlea/Subindicadar

Datos corregicos de efectos de calencario
Datos brutos. Indice. Precios Constantes

Datos corregidos de efectos de calendario

Datos brutos. Ta

Datos corregicos de efectos de calendario s Constantes

Datos brutos. Indice. Precios Constantes
Datos corregicos de efectos de calencario

Datos brutos. Ta

Datos corregicos de efectos de calendario s Constantes

Datos brutos. Indice. Precios Constantes
Datos corregicos de efectos de calencario

Datos brutos. Ta

Datos corregidos de efec s Constantes

Dates brutos. Indice. Precios Constantes

Datos corregidos de efectos de calendario

Dates brutos. Ta

1.3. Combustible p:

limentacién. Datos brutoes. Indice

brutos. Indice

eral. D
1.2 Resto de productos. Datos brutes. Indice

1.3. Combustible para autemo

1.2 Restode productos. Datos brutes. Tasa interanual

Datos corregidos de efectos de calendario

Datos brutos. Indice. Precios Constantes

al. Precios Constantes

al. Precios Constantes

al. Precios Constantes

al. Precios Constantes

al. Precios Constantes

11589
1188
45
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335
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1144
1144
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175
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43

43

v
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39

d
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0.3

00,7
100,7
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1064
1039

335
18
1038
1038

i

2023

978
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0

0
1043
1043

1043
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104
35
19
100,7
100,7
2

2

101

526
526
94
94
395
393
1196
1039
1031
100,8
103
48

4

05
1033
1033
27
27

99,2
99,2

15
15
042
1042
26

26
30,2
30,2

15
15
38,4
38,4
02

02
1155
1032
1021
393
113
45
23
07
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185

15

v
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INDICADORES PRINCIAPALES ESTABLECIMIENTOS

Adierazlea/Indicad.. Azpiadierazlea/Subindicador Jarduera/Actividad
Altas M2 A r
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Otro comercio

\'ehiculos, accesarios y carburantes
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miento de la persona
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4465
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166
3423
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2.160
1401
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3768
2951
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2023

10
156
4540
382
1650
2.070
1577
2966
4408
18.233
66

146
4178
736
1170
3.238
1.257
2444
787
13.850

7.465
1540
6.085
5704
7.241
7.987
4.854
40.876
121
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43

38
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3738
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