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Los / las Mercas
Un modelo de distribución en 

proceso de transformación



Red de Mercas

• 23 Unidades 

Alimentarias

• 6.101.691 Tm – 2017

• Más del 50% de la 

fruta y hortaliza que 

se comercializa en 

España

• Tipología de clientes: 

Cadenas de 

Supermercados –

Almacenistas –

Tienda tradicional



Mercacórdoba

20 empresas mayoristas

53.786 Tm – 2017



2 ideas claves



Si desaparece el 
productor local, 

desparece el distribuidor 
local (y viceversa)



Producto local – Km0 como ventaja competitiva 
del pequeño comercio de alimentación

El comercio local como clave en la distribución 
sostenible del producto local

Modelo de ciudad



Eficiencia logística del modelo 
de merca de distribución en la 

última milla 

¿vs? 

Cadena corta





Acciones de Comercialización 
del Producto Local en 

Mercacórdoba



Mercacórdoba

Mayoristas

Dos formas de compra:

•En firme

•A comisión

14.344 Tm de producto de Córdoba

26,67% - Cítricos - Hortalizas



Situado de Productores



Situado de Productores

1991
2000

2018 - Desaparición



Lonja de Productores

2014 - 2015

Traer al interior las alhóndigas 
o corridas de la costa

FRACASO
No conseguimos la involucración de 

los agricultores

Adaptación a las exigencias del 
cliente: preparación del producto

No se paga más precio sin un valor 
añadido

Modelo administrativo



Comercio Vecinal –
Comercio de Cercanía

Pacto de Milán - Mercacórdoba



Pacto de Milán - Mercacórdoba



Pacto de Milán - Mercacórdoba
Encuestas en la distribución



Pacto de Milán - Mercacórdoba

Identificación del producto local – Km 0 – Eco en el establecimiento



Pacto de Milán - Alimentando Córdoba



Alimentando Córdoba - Mercacórdoba

Central de Acopio

Espacio para poder desarrollar las 

siguientes actividades por parte de 

productores:

•Punto de comercialización de 

productos hortofrutícolas de la 

provincia/local y/o eco en el 

mercado mayorista.

•Zona de almacenamiento con 

cámara frigorífica.

•Zona de manipulación de producto.

•Punto logístico de distribución.

•Punto de abastecimiento de 

semillas, productos y envases.



Alimentando Córdoba - Mercacórdoba

Fase 1 

Analizar la viabilidad del Espacio de Comercialización, así

como la participación de los productores en él.

Fase 2

Adecuar el Espacio de Comercialización, de acuerdo con el 

modelo definido y la previsión de participación.

Fase 3

Iniciar la actividad del punto de comercialización



Gracias 
Eskerrik asko

gperez@mercacordoba.com


