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Los / las Mercas
Un modelo de distribucion en
proceso de transformacion



Red de Mercas

e 23 Unidades
Alimentarias

e 6.101.691 Tm — 2017
e Mas del 50% de la
fruta y hortaliza que
se comercializa en
Espana

e Tipologia de clientes:
Cadenas de
Supermercados —
Almacenistas —
Tienda tradicional




Mercacordoba

20 empresas mayoristas

53.786 Tm — 2017




2 ideas claves



Si desaparece el
productor local,
desparece el distribuidor
local (y viceversa)



Producto local = KmO como ventaja competitiva
del pequeno comercio de alimentacion

El comercio local como clave en la distribucion
sostenible del producto local

Modelo de ciudad
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mercacordoba

Eficiencia logistica del modelo
de merca de distribucion en la
ultima milla

diVS?
Cadena corta
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Acciones de Comercializacion
del Producto Local en
Mercacordoba



Mercacordoba nc

Mayoristas

Dos formas de compra:
*En firme

*A comision :
14.344 Tm de producto de Cérdoball
26,67% - Citricos - Hortalizas




Situado de Productores
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Situado de Productores

1991

2018 - Desaparicion
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merca




merca

Lonja de Productores nc

2014 - 2015

Traer al interior las alhondigas |
o corridas de la costa : ‘\““ ,

FRACASO

No conseguimos la involucracion de
los agricultores

ORI R e
. . . AP s JE
Adaptacion a las exigencias del ety I

cliente: preparacion del producto

No se paga mas precio sin un valor
anadido

Modelo administrativo
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Pacto de M

Comercio Vecinal —
Comercio de Cercania

COMERCIO

vecinal

come bien,compra
en tu barrio




o
acto de Milan - Mercacérdoba M€

P @

Pescado de
temporada

® o g

Primavera Verano Otofio Invier

Noticias

el Naranja
g P manzana
Vegetales de Carnes de - La naranja es una fruta citrica comestible obtenida del
temporada temporada naranjo dulce (Citrus ensis), del naranjo amargao

(Citrus = aurantium) y de naranjos de otras especie
o hibridas, antiguos hibridos asiaticos originarios
de India, Vietnam o el sureste de China.1 Es un

¥ 2 o carnoso de cascara mas o menos gruesay
Rosaceas. Es... endurecida, y su pulpa esta formada tipicamente por

Comercios ;
Recetas proximos Cliruela
ol

Es el fruto del manzano, arbol
perteneciente a la familia de las

once gajos u hollejos llenos de jugo, el cual contiene
mucha vitamina. G._flavonaic 3

Donde comprar

O




Pacto de Mi

an - Mercacordoba

Encuestas en la distribucion

Estadisticos descriptivos

mc

merca

N Media
N° Referencias Prod. 216 8,23
local
N valido (segun lista) 216
Presencia de producto local
Porcentaje Parcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Validos Casas punluales (<10%) 111 50,5 514 514
Menaos de la mitad (10- 52 236 241 75,5
50%)
Méas de la mitad (60-80%) 51 23.2 23,6 99,1
Todo o casitodo (>80%) 2 9 9 100.,0
Total 216 98,2 100,0
Perdidos  Sistema 1.8
Total 220 100,0
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Identificacion del producto local = Km 0 — Eco en el establecimiento
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tiene el placer de invitarle

CHARLA INFORMATIVA SOBRE EL
PRODUCTO ECOLOGICO Y LOCAL
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Lugar: Centro de formacién Mercacordoba
Fecha: Martes, 10 de abril de 2018 -l
Hora: 21:00 h 9

Duracién: menos de 1 hora & 3 !
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Alimentando Cdordoba - Mercacordoba n‘?c

Central de Acopio

Espacio para poder desarrollar las
siguientes actividades por parte de
productores:

e Punto de comercializacion de
productos hortofruticolas de Ia
provincia/local y/o eco en el
mercado mayorista.

eZona de almacenamiento con
camara frigorifica.

e Zona de manipulacion de producto.

e Punto logistico de distribucion.

e Punto de abastecimiento de
semillas, productos y envases.
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Alimentando Cérdoba - Mercacérdoba ITC

Fase 1

Analizar la viabilidad del Espacio de Comercializacion, asi
como la participacion de los productores en él.

Fase 2

Adecuar el Espacio de Comercializacion, de acuerdo con el
modelo definido y la previsidn de participacion.

Fase 3

Iniciar la actividad del punto de comercializacion



Gracias
Eskerrik asko




